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Tausta

Pirkanmaan jarvireitit -kehittamishanke on pyrkinyt luomaan Tampereen ymparilla oleville jarville
polkupyorailyreitiston, joka palvelisi seka paikallisia kayttdjia ettd alueelle saapuvia matkailijoita.
Matkailijoiden osalta tavoitteena on ollut, ettd reitistd itsessadan voisi toimia tarpeeksi
vetovoimaisena tekijana kuluttajan tehdessa matkakohdevalintoja. Lisdksi ajatuksena on ollut, etta
polkupydrdilyyn perustuva reitistd tukisi kestavan matkailun ajatusta — vaikka realiteettina on
samaan aikaan ollut, etta reitiston palveluja voivat yhta lailla hyddyntdaa esimerkiksi autoilla tai

moottoripyorilla liikkuvat kayttajat.

Tassa raportissa kuvataan pddasiassa Tampereen yliopiston johtamiskorkeakoulun Tutkimus- ja
koulutuskeskus Synergosin toteuttamia kyselyitda ja selvityksid. Kyselyt toteutettiin tiiviissa

yhteisty®ssa Pirkanmaan jarvireitit -hanketta hallinnoineen Ekokumppanit Oy:n kanssa.

Taustaa polkupyoramatkailun kehittamistyolle

Matkailureitistdjen kehittamisella on Suomessa pitkdt perinteet, oikeastaan jo Suomen
Matkailijayhdistyksen perustamisesta ldahtien vuonna 1887: vuosina 1888-1890 yhdistys julkaisi
matkakadsikirjan Matkasuuntia Suomessa, jossa esitellddan 26 matkailureittia Suomessa. Myos
Pirkanmaan jarvireittien alue oli mukana laskutavasta riippuen kahdessa tai kolmessa reitissa
(Partanen 2009). Pitkdan reittien kehittaminen perustui julkisille kulkuneuvoille, kuten
sisavesilaivoille, linja-autoille ja junille, mutta 1960-70-lukujen jdlkeen erityisesti autoille. Lisaksi
vaellusreitistoja ja ’retkeilyd” kehitettiin jo 1930-luvun lopulta I[3htien, kun ensimmaiset

kansallispuistot perustettiin.

Polkupyorailyyn keskittyneiden matkailureitistojen kehittamiselld perinteet ovat huomattavasti
lyhyemmat kuin edella mainituilla. Saariston rengastie lienee matkailullisesti tunnetuin suomalainen
pyorailyreitti. Sekin on alun perin kehitetty parantamaan saariston matkailullista saavutettavuutta
ja yhteyksia: pyorailyulottuvuus tuli erdalla tavalla kaupan paalle. Toisaalta juuri Saariston rengastie
antaa oivallisen esimerkin siitd, ettd Suomen kokoisessa maassa on jarkevaa ottaa huomioon kaikki
kulkuneuvot, kun uudenlaista palvelua kehitetddn, koska muuten kayttdjamaara voi jaada

palveluntarjoajien nakdkulmasta liian vahaiseksi.

Matkailun kehittamisen ja markkinoinnin ndkdkulmasta pyordilymatkailua nostettiin esiin

esimerkiksi vuoden 2003 selvityksessda, jossa silloinen Matkailun edistamiskeskus selvitti
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aktiviteettimatkailun suomalaista tarjontaa ja ulkomaista kysyntaa (MEK 2004). Keskeinen havainto

myo6s Pyha-Nasi-konseptia ajatellen on seuraava:

Matkanjarjestdjien mukaan Suomen aktiviteettitarjonnassa on paljon kehittamista.
Tarjonnassa on juututtu lilan pieniin kokonaisuuksiin ja aluerajat rajoittavat seka
alueorganisaatioiden etta yritysten tuotekehitystd. Tarjonnan ammattimaisuutta
kritisoitiin useissa haastatteluissa ja tapaamisissa. Tarjolla on mahdollisuuksia, joita
jokaisen ulkomaisen myyjan oletetaan oma-aloitteisesti paketoivan ja myyvan. [...]
Matkailijalla on suuria vaikeuksia 160ytaa kokonaistuote ja saada tietoa melonnasta,
vaelluksesta, pyordilystd ja maastopyorailystda Suomessa. (MEK 2004, lihavoinnit

alkuperaistekstissa).

MEK:n raportti noin 15 vuoden takaa on valitettavasti edelleen melko ajankohtainen, vaikka
esimerkiksi matkailun varauspalvelut ovat muuttuneetkin tuosta ajasta. Ongelma on kuitenkin
sama: esimerkiksi polkupyordilytuotteita ei ole ostettavissa, vaan luotetaan mahdollisuuksien
tarjoamiseen. "Ongelmana on se, ettd markkinointi keskittyy reittien markkinointiin tuotteiden
sijaan” (MEK 2004). Tassd on myds Pyha-Nasi-reitiston tulevaisuuden kehittdmiselle tavoite:
matkailija voi ostaa “pyoradilypaketin” suoraan verkosta yhdesta paikasta. Tama ei poista sita, etta
matkailijalle jatetadan myds mahdollisuus raataldida oma tuotteensa. Perustuotteet, jotka on tehty

yhdessa luotettavien palveluntarjoajien kanssa, tulisi kuitenkin olla helposti ostettavissa.

Toisaalta MEK:n raportissa todetaan, ettd "harrastaja-asiakkaalle riittaa nykyinen materiaali, han ei
kayta paljon rahaa, yopyy luonnossa ja mahdollisimman halvalla” (MEK 2004). Talléin myds nykyisen
kaltaiset mahdollisuudet riittavat, mutta omatoimi- ja pakettimatka-asiakkaille tulisi olla tarjolla

paremmin tuotteistettuja paketteja.
MEK:n raportti vetaa yhteen pyorailymatkailun seuraavasti:

Pyorailypaketissa luonto ei ole keskeinen vetovoimatekija, sen sijaan kulttuuri on selva
ykkénen. Sitten seuraavat maisemien vaihtelevuus ja asutut seudut. Kulttuuri
tarkoittaa tdssa yhteydessd seuraavia asioita: paikallinen eldama ja elamantapa,
tapahtumat, torit, markkinat, paikalliset ihmiset, eli ei mitdaan hienoa, mika vaatisi
muuta kuin retkeilypukeutumista. Pyoramatkailija haluaa tavata ja tutustua paikallisiin
ihmisiin. Majoitus on yleensd hotellissa, mutta Suomesta kaivataan myds
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maaseutumajoitusta, ei kuitenkaan liilan vaatimatonta ilman mukavuuksia.
Pdivamatkat ovat lyhyita ja ne voidaan luokitella. Py6railija pyorailee joko alle 40 km,
40-60 km tai 60-80 km. Kun puhutaan yli 80 km pdivamatkoista, on kysymys jo
aktiivisesta harrastajasta, joka ei juuri maisemia katsele. Matkan haasteellisuus on
talléin tuotava esille. Asiakasryhmat ovat yksittdisia matkailijoita tai pienryhmia.
Pyéramatkailun kannalta potentiaalisia alueita ovat Etela-Suomi, Jarvi-Suomi ja Lansi-

Suomi. Myds Ahvenanmaalla voi pyorailla.

Raportin kuvaileman pyéramatkailumatkailijan perusteella Pyha-Nasin reitisto tdayttaa varsin hyvin
maaritelman. Majoitus on suurin ongelma, koska reitiston alueella, Tampereen ulkopuolella,
majoitustarjonnan maara ja laatu ovat todella vaihtelevia. Majoitustarjonnassa on kuitenkin
olemassa hieman muna-kana-ongelma: kun ei ole tarpeeksi kysyntda, ei synny tarjontaa ja sama
toisin pain.

Vuonna 2008 EllAre teki MEK:n toimeksiannosta kesdaktiviteettituotteiden kartoituksen.
Tarkoituksena oli selvittdada kansainvalisille markkinoille suunnatut kesdaktiviteettituotteet
alueittain. Pyoradily oli tassa yhtenda joukossa. Tampereen osalta esiin on nostettu ldhinna
mahdollisuuksia ja pyordily on mainittu vain sivulauseessa: “Laivoilla on useita pysahdyspaikkoja,
joten esim. pyordilijoille risteilyalusten kdyttd on mahdollista.”(EllAre 2008). Turku Touringin ja
muiden valmismatkoja tarjoavien yritysten tarjoamat pyoratuotteet Saariston rengastiella seka
Lahden ja Porvoon pyorailymahdollisuuden on mainittu erikseen. Lisdksi Porin omatoimiset
pyoraretket ja niistd toteutettu, nettipohjainen pyorailykarttaversio huomioidaan selvityksessa.
Ongelmana ndahdaan myynti: "Myyjdongelma tulee esiin myds pydramatkapaketeissa, joita on
todella vahan tarjolla: Helsingin ympadristossa, Turussa saariston pydramatkat, Pohjois-Karjalan

paketit ja Oulujarven kierros.” (EllAre 2008).

2000-luvun ensimmaisen vuosikymmenen loppu oli aktiivista aikaa myds pyoéradilymatkailun
kehittamisessa. Talloin laadittiin muun muassa pyordilymatkailun kehittamisstrategia 2009-2013.
Strategia pohjautui asiantuntijatydryhman tyoskentelyyn ja siind on listattuna suomalaisia

pyordilyreitteja ja -tapahtumia. Tulevaisuutta strategiassa arvioidaan seuraavasti (MEK 2008A):

Suomi on edelleen tuntematon pyodrdilymaa. Pyordilyn ndkdkulmasta Suomen
monipuolista luontoa ja maisemia seka alueellisia erityispiirteita tulisi entista
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paremmin hyddyntaa. Mahdollisuuksia antavat my6s hyva infrastruktuuri ja olemassa

olevat teknologiset sovellukset — paikannus, kartat, reittien suunnittelu ym.

Pyordilymatkailun kasvua edistdvdt mm. kasvava hyvinvointitrendi, kestavan
matkailun suosio ja matkailijoiden lisdantynyt huolestuminen ilmastonmuutoksesta.
Varsinaisena terveysliikuntatuotteenakin pyoérdilylla on potentiaalia. Muiden maiden
kuumuus ja meilld pidentynyt kesakausi ovat ilmastonmuutoksen mukanaan tuomia
mahdollisuuksia, joita tulee jo alkaa hyddyntaa. Toisaalta ilmastonmuutos voi
tulevaisuudessa myos rajoittaa lentoliikennettd, mika painottaisi lahialueiden seka

kotimaan matkailua.

Voidaan todeta, ettd kymmenessd vuodessa vain vahan on muuttunut. limastonmuutoksen
vaikutusten ymmartaminen ja hyvinvointitrendin kasvu ovat tapahtuneita tosiasioita, mutta
pyoradilymatkailu Suomessa ei siltikddan ole kasvanut kovin isoksi tekijaksi matkailukentdssa.
Mielenkiintoista olisi verrata pyorailya esimerkiksi retkeilyyn ja vaellukseen, joilla on Suomessa

varsin pitkat perinteet.

Strategiassa nostetaan esiin myds useita reittien kannalta oleellisia tekijoita, kuten opastuksen
yllapidon, kapeat tiet ja yhteistyoverkoston tarpeen. Lisdksi esimerkiksi vuokrapyorien heikohko
saatavuus ja pyorien kehnohko kuljetettavuus julkisessa liikenteessa nousevat esiin
strategiapaperissa. Pyha-Nasi-reitiston ja taman raportin kannalta mielenkiintoisia — ja varsin
muuttumattomia— ovat myds lauseet: “Tilastotietoa pydramatkailijoiden maarasta ja
vuokravalineiden kysynndsta ei ole saatavilla, joka osaltaan heikentda kokonaiskuvan saamista
pyoramatkailun merkityksesta. Toisaalta pyéramatkailun kehittaminen ja erityisesti markkinointi on

vasta alussa.” (MEK 2008A).

Pyoramatkailun maara ja arvo

Euroopan parlamentin tilaamassa raportissa The European Cycle Route Network (Eurovelo 2012)
pyordilymatkailun kokonaismaaraksi arvioitiin 2,295 miljardia pyordilymatkaa ja arvoksi noin 44
miljardia euroa. On huomioitava, ettd raportin summa sisdltdaa seka kotimaan ettd ulkomaan
pyorailymatkailun. Yopyneet pyoramatkailijat, kaikkiaan 20,4 miljoonaa, kuluttivat noin 9 miljardia
euroa. Mielenkiintoista on, ettd pyordilymatkailun kehittamisstrategiassa (MEK 2008A) vuoden

2005 pyorailymatkailun kokonaistuotoksi arvioitiin  4-5 miljardia ja sen ennustettiin
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kaksinkertaistuvan vuoteen 2015 mennessa. Kuitenkin Eurovelo 2012 -raportissa arvioitiin arvo noin
kymmenkertaiseksi, on selvad, etta lukujen vaihtelu kertoo varsin vaihtelevista tavoista laskea
pyorailymatkailun arvoa ja ylipaataan maaritella pyorailymatkailua. Tassa tosin on mahdollista, etta
Pyorailymatkailun kehittamisstrategiaan on lipsahtanut virhe: ADFC:n luku on todennakdisesti vain

Saksan luku. Nain tulkiten luku olisi yhdenmukainen Eurovelo-raportin kanssa.

Eurovelo -raportin kirjallisuuskatsauksen mukaan pydrailymatkailun kysynta vaihtelee voimakkaasti
maittain: esimerkiksi Tanskassa vuonna 2008 13 prosenttia matkailuliikevaihdosta olisi ollut
pyordilyyn liittyvad, Saksassa ja Ranskassa noin 3 prosenttia. Ongelmana on osittain myo6s

madrittely: mika lopulta on pyoérdilymatkailua? Maaritelmat vaihtelevat ja sen mukana myds luvut.

Eurovelon raportissa on laskettu Suomen pydrdilymatkailun kokonaisarvoksi 2,2 miljardia, josta
paivamatkoista tulisi 1,72 ja yon yli matkoista 0,5 miljardia (Eurovelo 2012). Luvut perustuvat siihen,
ettd raportin kirjoittajat jakoivat maat eri kategorioihin pyoradilyn kulkutapaosuuksien perusteella.
Tassa Suomi arvioitiin korkean kysyntdkategorian maaksi, jonka perusteella laskettiin, etta kaikista
matkoista noin 3 prosenttia olisi pyordilymatkoja. Ndin raportin kirjoittajat saivat Suomen luvuiksi
112 miljoonaa pdivamatkaa ja 1,14 miljoonaa yon yli matkaa. Luvut kerrottiin matkakohtaisella
kulutuksella, joka pdivamatkojen osalta oli arvioitu 15,39 euroksi ja yon yli matkoilla 439 euroksi.

(Eurovelo 2012).

Valitettavasti ndihin lukuihin on pakko suhtautua hieman skeptisesti, kun ne suhteuttaa Suomen
koko matkailukysyntdan, jonka Ty6- ja elinkeinoministeridé on arvioinut vuonna 2016 olleen 13,6
miljardia. Eurovelon luku 2,2 miljardia tarkoittaisi sitd, etta yli 16 prosenttia matkailukysynnasta olisi
pyoramatkailua. Ndin asia ei yksinkertaisesti ole. Vaikka tarkasteltaisiin pelkkia vahintaan yhden yon
kestavia pyoramatkoja, niin Eurovelon raportti antaa arvoksi noin 500 miljoonaa, mika sekin
vaikuttaa yliestimaatilta. Jos esimerkiksi lasketaan, ettd pyordilymatkailun kysynta olisi noin 3 %
kaikesta matkailukysynnastd, paadyttdisiin reiluun 400 miljoonaan euroon, mika sekin on

todennakdisesti aivan liian iso luku, koska pyoradily on varsin voimakkaasti kausiaktiviteetti.

Hypoteettisena laskelmana voidaan ajatella, ettd jos pyordilymatkailu olisi noin 2—3 prosenttia

Suomeen kohdistuvasta ulkomaisesta kesdakauden (touko-lokakuu) matkailusta, nykykulutusluvuilla

(1,3 miljardia) sen arvo olisi noin 26—39 miljoonaa (Visit Finland 2018). Vastaavasti voidaan ajatella,

ettd jos kaikista Pirkanmaalla kdyneista matkailijoista noin 4 prosenttia pyoraili ja sita kaytettaisiin
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nykyisen ulkomaalaisten matkailun matkailutulon — noin 80 miljoonaa vuodessa — kertoimena,
pyorailymatkailun arvo voisi olla noin 3 miljoonaa. Tama ei tietenkdan ole suoraan totta, koska
emme tieda matkan tarkkaa motiivia ja pyorailyn osuutta siind. Muutenkin laskelmana ndama ovat

vain suuntaa-antavia, koska matkailijakulutus on tietenkin riippuvainen monesta tekijasta.

Tutkimus- ja Analysointikeskus TAK Oy:n toteuttaman TAK Rajatutkimuksen, jossa haastatellaan
noin 20 000 ulkomaista matkailijaa Suomen raja-asemilla, mukaan Suomessa vuosina 2016-17
vierailleista lomamatkailijoista®l noin 2,5 prosenttia oli pyéraillyt tai maastopyordillyt. Samaa
aktiviteettia piti kiinnostavana noin 9 prosenttia lomamatkailijoista. Kun tarkastellaan kaikkia
ulkomaalaisia matkailijoita, matkallaan oli py6raillyt noin 1,6 prosenttia ja sita piti kiinnostavana 6,7
prosenttia matkailijoista. Absoluuttisina lukuina nama tarkoittavat vuositason keskiarvoina noin 125

000 pyorailya harrastanutta ja reilua 500 000 pyorailysta kiinnostunutta (TAK Rajatutkimus 2018).

Jos tarkastellaan [ahtomaakohtaisia lukuja, niin on huomattava, etta EU-maista tulleet ovat kaikkein
kiinnostuneimpia pyoradilysta aktiviteettina: noin 8 prosenttia kaikista EU-matkailijoista ilman
opiskelusyysta Suomeen tulleita ja kauttakulkumatkailijoita pitaa pyorailya kiinnostavana
aktiviteettina. Yksittdisista maista kiinnostavimpina pyoradilya pitivat kiinnostavuusjarjestyksessa
Isosta-Britanniasta, Puolasta, Latviasta, Australiasta, Ranskasta, Liettuasta, Tanskasta, ja
Yhdysvalloista tulleet matkailijat. Kaikissa ndista maista tulleista matkailijoista yli 10 prosenttia piti

pyorailya kiinnostavana aktiviteettina.? (TAK Rajatutkimus 2018.)

Pirkanmaan nykytilanne ulkomaalaisten matkailijoiden pyordilymaakuntana nayttda hieman
paremmalta kuin Suomessa keskimaarin: Pirkanmaalla kdyneistd lomamatkailijoista noin 8
prosenttia oli pyordillyt Suomen matkallaan ja ldahes 16 prosenttia piti sitda kiinnostavana
aktiviteettina. Luvut eivat kerro, tapahtuiko pyo6raily Pirkanmaalla, mutta joka tapauksessa ero
kaikkiin Suomessa kayneisiin lomamatkailijoihin, jotka pyorailivat (2,5 %), on suuri. (TAK

Rajatutkimus 2018.)

YIla olevista luvuista on kuitenkin huomioitava, etta pyordilya harrastanut tai siitd kiinnostunut ei

tarkoita sita, ettd matkailija olisi valttamatta matkustanut pyoradilyn perdssa tai etta se ylipdataan

! Matkan paasyy loma.
2 |lman opiskelijoita ja kauttakulkumatkailijoita.
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olisi ollut motivaatio matkalle. Luvut antavat kuitenkin jonkinlaista suuntaviivaa siitd, mika pyorailyn
kiinnostus on nykymatkailijoiden joukossa. Vaikka pitada mielessa vertailun vaikeuden monien
erilaisten pyoramatkailun maaritelmien vuoksi, niin verrattaessa Suomen lukuja esimerkiksi
Eurovelo-raporttiin (2012) voi todeta, ettd Suomeen suuntautuva kansainvalinen pyéramatkailu on
viela varsin pientd. Potentiaalin aktualisoituminen edellyttda hyvia tuotteita, niiden

ammattitaitoista markkinointia ja myyntia.

Kotimaisen pydramatkailun arvosta ja maardsta ei valitettavasti ole saatavilla juurikaan tietoa.
Kotimaisen matkailukysynnan jakautuminen esimerkiksi Tilastokeskuksen Suomalaisten matkailu -
tutkimuksessa on esitelty varsin karkealla jaolla, majoituksen perusteella. Ndin ollen siitd ei saa
suoraan tietoa matkailun motiiveista. Kotimaan pydramatkailun selvittaminen vaatisi kattavaa

tutkimusta suomalaisten matkailusta ja sen motiiveista.

Pirkanmaan jarvireitit -kehittamiskysely 2017 yrityksille

Kyselyn tarkoitus ja toteutus

Kyselyn paaasiallisena tarkoituksena oli kartoittaa Nasijarvi- ja Pyhdjarvireittien alueella toimivien
yritysten tai palveluja tarjoavien vyhdistysten (jatkossa kaytetddn termid yritys) arvioita
pyoramatkailijoiden maarasta ja merkityksestd seka kartoittaa yritysten pyorailijoille tarjoamia
palveluita ja pyorailijoihin kohdistamaa markkinointiviestintdd. Kysely toteutettiin Questback
Essentials -kyselyohjelmistolla ja sitd oli kohdennettu hieman yrityksen toimialan mukaan eli
esimerkiksi majoitusyrittdjilta, ravitsemispalveluyrittdjilta ja muiden toimialojen yrittdjilta kysyttiin

pyorailijoille tarjolla olevia palveluita hieman eri tavalla.

Kysely ldhetettiin kaikkiaan 158 reitin varrella olevalle yritykselle tammikuussa 2017 ja karhuviesteja
lahetettiin kaksi. Vastauksia, jotka voitiin kelpuuttaa raportointiin mukaan, saatiin kaikkiaan 42,
jolloin vastausprosentiksi saadaan 27. Maara ja vastausprosentti ovat pienid, mika valitettavasti ei
ole kovin suuri yllatys. Erilaisissa selvityksissa juuri yritysvastausten saaminen on monesti koettu
ongelmalliseksi. Syita tdhan ovat muun muassa erilaisten kyselyiden suuri maara seka mahdollisesti
kysyttyjen tietojen arkaluontoisuus. Tassa kyselyssa yrityksilta ei kuitenkaan kysytty esimerkiksi
liikevaihtotietoja, joten yhtena hypoteesina kyselyyn vastaamattomuuteen voi olla myds arvio, etta

pyoramatkailun ei koeta koskettavan juuri omaa yritysta.
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Tassa raportissa on kayty kyselyn vastauksia lapi padasiassa teemoittain. Koska vastaajamaara oli

kohtuullisen pieni, niin kuvioissa on kaytetty lukumaaria prosenttijakaumien sijaan.

Kyselyn tulokset

Kyselyyn vastanneet yritykset ovat melko tasaisesti Nasijarvi- ja Pyhajarvireittien puolelta (kuvio 1).
Yrityksista 20 oli Nasijarvireitin varrelta, 18 Pyhdjarvireitiltd ja nelja yritysta ei joko osannut sanoa
tai vastasi, ettei ollut kummankaan varrelta. Tassa joukossa voi myds olla vastaajia, joiden yritys on
esimerkiksi Tampereella ja ndin ollen kummankin varrella. Kyselyteknisesta syista kuitenkin haluttiin

vastaajan vastaavan jompikumpi reitti, jotta loppukysymykset voitiin kohdistaa oikein.

Kuvio 1. Sijaitseeko yrityksenne
Nasijarvireitin vai Pyhdjarvireitin varrella?

Ei kumpikaan / eos F 4

0 5 10 15 20 25
Lkm

Toimialajakauman perusteella (kuvio 2) majoitus- ja ravitsemistoiminnassa mukana olevat yritykset
muodostivat valtaosan vastaajista (27/42). Seuraavaksi suurin ryhma oli “muu”, jossa vastaajat
edustivat hyvinkin erilaisia tahoja. My6s kulttuuripalveluita tarjonneita yrityksia oli joukossa
kohtuullisesti (5). Yrityksilta tiedusteltiin myds, ovatko ne avoinna pelkdstdan kesdsesongin aikana
vai my6s muuna aikana. Suurin osa yrityksista (36) oli auki ainakin jonkin aikaa myos kesa-elokuun

ulkopuolella ja vain kuuden yrityksen toiminta rajoittui pelkkaan kesasesonkiin.
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Kuvio 2. Vastaajayritysten toimiala.

Majoitustoiminta
Ravitsemistoiminta
Liikenne ja kuljetus

Kulttuuripalvelut

Liikuntapalvelut
Vahittaiskauppa
Ohjelmapalvelut
Pyb6ranvuokraus

Muu, mika?

Lkm

Yritysten palvelut pyoriilijoille

Reittien yrityksilta kysyttiin, millaisia palveluita ne tarjoavat. Kysymyksessa vastaaja saattoi valita
vyhden tai useamman palvelun, joita yritys tarjosi. Palvelut oli valittu etukdteen erityisesti
pyoramatkailijoita ajatellen. Lisaksi majoitus-, ravitsemis- ja muiden yritysten kohdalla kysyttiin

hieman erilaisia asioita.

Majoituspalveluyrityksistd (n=14) kaikki tarjosivat melko luonnollisesti liinavaatteet ja
mahdollisuuden peseytymiseen, mitkd ovatkin minimivaatimuksia (pyora)matkailijoille (kuvio 3).
Muuten palveluista huomaa, etta pydramatkailu ei ole vield vastanneille majoitusyrityksille kovin
merkityksellista toimintaa — vaikka joukossa on varmasti myds yrityksia, joille se on, esimerkiksi kaksi

yritysta tarjosi myos lukollista sailytystilaa pyorille ja yksi jopa pyodranvuokrausta.
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Kuvio 3. Majoituspalveluita tarjoavien yritysten palvelut
(n=14)

Liinavaatteet

Aamiainen

Muu(t) ruokailu(t)

Evdspaketit mukaan otettavaksi

Peseytymismahdollisuus

Pyykinpesumahdollisuus

Lukolliset sailytystilat pyorille

Lukottomat sailytystilat pyorille

Pyoran huoltotarvikkeiden...

Pyoran varaosien saantimahdollisuus

Sahkopyoran latausmahdollisuus

Pyoranvuokraus

Muu palvelu pyorailijoille, mika?

Lkm

Hieman samanlainen on tilanne my6s ravitsemispalveluyritysten suhteen (kuvio 4). Jonkinlaisia
ruokailuja l6ytyy luonnollisesti jokaisesta yrityksestd, mutta erityisesti pyorailijoille tarkeiden
palveluiden osalta riittda vield toivomista: lukolliset sdilytystilat on tarjolla yhdellad yrityksella ja
esimerkiksi evaspaketteja saa vain kahdesta yrityksesta. Yllattdaen perati kolme yritysta tarjoaa

pyorailijoille peseytymismahdollisuutta.
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Kuvio 4. Ravitsemispalveluita tarjoavien yritysten palvelut
(n=11)

Aamiainen h 3

Muu(t) ruokailu(t) - I 1

Evaspaketit mukaan otettavaksi [N 2

Peseytymismahdollisuus [ 3

Pyykinpesumahdollisuus - 1
Lukolliset sailytystilat pyorille - 1

Lukottomat silytystilat pyérille [ 2

Pyoran huoltotarvikkeiden
saantimahdollisuus

Pyoran varaosien saantimahdollisuus
Sahkopyéran latausmahdollisuus [ 1

Pyoranvuokraus

Muu palvelu pyorailijcille F 1

1 T T T T T 1

0 2 4 6 8 10 12

Muiden yritysten palvelu pyorailijoille vaihtelevat suuresti (kuvio 5). Joukkoon mahtui mm. yrityksia,
joilla on ravitsemistoiminta yhtena palveluna, mutta myds monenlaisia muita palveluita. Ndin ollen

ei ole kovin yllattavaa, etta naidenkin yritysten joukossa ruokailuja on saatavilla monesta paikasta.
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Aamiainen

Muu(t) ruokailu(t)

Evaspaketit mukaan otettavaksi

Peseytymismahdollisuus

Pyykinpesumahdollisuus

Lukolliset sailytystilat pyorille

Lukottomat sailytystilat pyorille

Pyoran huoltotarvikkeiden
saantimahdollisuus

Pyoran varaosien saantimahdollisuus

Sahkopyoran latausmahdollisuus

Kuvio 5. Muiden yritysten tarjoamat palvelut (n=12)

Pyoéranvuokraus _ 3
v vels - I ¢
0 2 4 6 10 12
Lkm
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Polkupydramatkailijoiden taloudellinen merkitys vastaajayrityksille

Vaikka kyselyn otos on melko pieni, voidaan sanoa, ettd valtaosalle yrityksista
polkupyoramatkailijoiden ryhma ei ainakaan vield ole taloudellisesti kovin merkittava tekija (kuvio
6). Kuitenkin kahdeksalle yritykselle 42:sta polkupyoramatkailijat ovat yli 10 prosenttia
kdvijamaarasta. Voitaneen kuitenkin todeta, etta ainakin toistaiseksi pelkan pyéramatkailun varaan
vastanneista yrityksista yksikddan ei voi laskea toimeentuloaan. Siksi onkin tdrkeda, etta
pyoramatkailureitistéa kehitetdadan siten, ettda palveluita voivat hyddyntda myds muilla tavoin

liikkuvat matkailijat. Jo olemassa oleville yrityksille pyéramatkailijat voivat tuoda lisatuloja.

Kuvio 6. Yritysten arvio polkupydramatkailijoiden
osuudesta kaikista kavijoista.
0-10 % 34

11-20% 5

21-30 % 3

31-40 % | 0

41-50 % | 0

yli 50 % | 0

0 10 20 30 40
Lkm

Taulukosta 1 ndkee hyvin, etta toistaiseksi Nasijarvi- ja Pyhdjarvireittien yrityksille pyéramatkailun
tuotto oli kesdsesongin 2016 aikana vield varsin vaatimatonta. On toki huomioitava, etta
vastaajajoukko oli pieni ja aineistoa ei ole voitu painottaa, koska kokonaispyorailijamaara ei ole
tiedossa. Nain ollen lukuja voi pitda suuntaa-antavina. Yritysten arvio pyoramatkailijoiden maarasta
omassa yrityksessa vaihteli 0-5 000 pyordilijan valilla. Keskiarvo vastanneilla yrityksilla oli 237
henkil6a, johtuen yhden keskeiselld paikalla Tampereella sijaitsevan yrityksen vastauksista, jonka
5000 pyorailijan vastaus nostaa keskiarvoa. Mediaani kuvannee paremmin kaikkien yritysten
tilannetta ja se oli ainoastaan 30 pydramatkailijaa. Tdssa on myds huomattava, ettd ndiden lukujen
pohjalta ei kuitenkaan voi laskea pyoramatkailijan kokonaismaaraa, koska yksi pyorailija on voinut
kdyda yhdessa tai useammassa yrityksessa.
* % % Euroopan maaseudun
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Taulukko 1. Pyérimatkailun merkitys Keskiarvo Mediaani
yrityksille keséisesongin 2016 aikana

(n=36)

Arvio pyéridmatkailijoiden mddrdstd 237 hloa 30 hloa
kesdsesongin 2016 aikana

Polkupydéridmatkailijan keskiostos 24,40 € 15€
Pyérdmatkailijoista saadut tulot 1616 € 600 €

kesdsesongin aikana

Vastanneissa yrityksissd pyoramatkailijoiden keskiostos oli keskiarvona reilut 24 euroa ja
mediaaniostos 15 euroa. On kuitenkin mahdoton sanoa ilman pyorailijdvastaajaotosta, millainen
keskimadrdinen pyodramatkailijan vuorokausikulutus on (vrt. kdyttajakysely 2018). Ndin voidaan
arvioida lahinna yksittdisen yrityksen saamaa hyotya. Yritysten pydramatkailijoista saama tulo olikin
keskiarvona reilut 1 600 euroa ja mediaanina vain 600 euroa. Maksimitulo yhdelld vastanneella
yritykselld oli 15 000 euroa. Tallaisella liikevaihdolla ei vield eld, joten tassdkin mielessa kyselyn
suuntaa-antavat vastaukset tukevat pdatelmaa, etta toistaiseksi polkupydramatkailun taytyy olla

muuta liiketoimintaa tukevaa toimintaa.

Yritysten nakemykset pyéramatkailijoista ryhmana

Kuvioista 7 ja 8 ilmenee, etta yritykset kuitenkin nakevat pydramatkailijat varsin positiivisessa
valossa. Potentiaalinen ja kiinnostava olivat sanat, jotka vastaajat kokivat kaikkein parhaiten
polkupyoramatkailijoita kuvaaviksi, ndiden keskiarvot olivat paalle neljan asteikolla 1-5, jossa 1 = ei
kuvaa lainkaan ja 5 = kuvaa tdysin. Yllattaen pyéramatkailijoita ei pitanyt haasteellisena ryhmana
kuin reilu neljannes vastaajista. Toisaalta marginaalisena pydramatkailijoiden joukon naki lahes
puolet vastanneista yrityksista. Mielikuva on siis positiivinen, mutta tama ei ainakaan toistaiseksi

realisoidu yritysten liikevaihdoissa.
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Kuvio 7. Kuinka hyvin seuraavat sanat kuvaavat
polkupyoramatkailijoita ryhmana? (asteikolla 1-5, jossa 1=ei
kuvaa lainkaan, 5=kuvaa taysin; n=41)

Uudenlainen
Marginaalinen
Liiikevaihtoa kasvattava
Haasteellinen

Potentiaalinen 4,12

Kiinnostava 4,19

Kuvio 8. Jakauma polkupydramatkailijoita kuvaavista sanoista.
(asteikolla 1-5, jossa 1=ei kuvaa lainkaan, 5=kuvaa taysin;
n=41)

Uudenlainen

.|, A |
Marginaalinen "™ [
Liiikevaihtoa kasvattava B I
Haasteellinen I |
Potentiaalinen s I
Kiinnostava By I

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90 % 100 %

Hl m2 m3 m4 m5

Positiiviset nakemykset pyoramatkailijoista nakyvat myos avoimessa arvioinnissa. Yrityksilta

kysyttiin, millaisena he ryhmana he nakevat pyorailijat omin sanoin kuvattuna. Vastaukset on koottu
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taulukkoon 2. Vastauksista on poistettu mahdolliset identifioivat tiedot, nama kohdat on merkitty

hakasulkein. Vastausten perusteella nousee esiin kaksi asiaa: 1) Polkupyéramatkailijat eivat ole

homogeeninen ryhma, vaan yksilditd, mutta toisaalta 2) moni vastaajista nakee pyéramatkailijoiden

ryhman hieman vdhanlaisesta rahaa kdyttavand, mutta toisaalta myds vahaan tyytyvadisena

ryhmana. Kuitenkin poikkeavia mielipiteitdkin esitettiin, joten edelld mainittu on aineiston

pienuuden vuoksi suuntaa antava yleistys.

TAULUKKO 2. MILLAISENA ASIAKASRYHMANA YRITYKSET NAKEVAT POLKUPYORAMATKAILUAT

(AVOIN VASTAUS).

* X %

* 5 x

Aika nuukana.

Aktiivisia, kiinnostuneita

Asiallisia

Emme nde polkupyorailijoita yhtendisend ryhmana. Haasteellisia ovat ne pyorailijat, jotka
etsivat ainoastaan vessaa ja vesipullon tayttdmahdollisuutta eivatkda suostu riisumaan
piikillisia kenkidan tullessaan sisdlle restauroiduille lautalattioille [...].
Ihania vierailijoita ovat ne pyorailijat, jotka ovat aidosti kiinnostuneita kulttuurista.
Muitakin ryhmia on.
Jokainen pyorailija on kuitenkin myos yksild. [...] ei tavoittele turistimassoja.

Hyvin heterogeeninen ryhma museokavijoiksi. Osalla on aikaa vain piipahtaa [...] kaupalla, osa
kiertdd katsomassa rakennukset ulkoa, pieni osa varaa n. tunnin kestdvan opastetun
kierroksen.

Kapasiteetin taydentdjana

Kehittdmiskelpoinen; voisin tarjota uusia palveluita (ainakin evaspaketit jo ensi kesaksi);
tuovat nakyvyytta pienesta henkilomaarasta huolimatta (paivittavat mielellddan kuvia FB:kiin
ym); ryhma on haasteellinen sikali, ettd sen kasvattaminen voi olla ty6lasta (kynnys pitkan
pyorailyretken tekemiseen on monelle korkea)

Kivoja

Laatutietoisia, vaativia asiakkaita.

Euroopan maaseudun
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* X %

* 5 x

Mahdollista ja kiinnostavaa. Nyt ryhmana, ryhmind liikkuvat enemmadn maantie ja
maastopyodrailya harrastavat ja he tulevat omia polkujaan/reittejaan.

Meille kaikki matkailijat ja asiakkaat ovat tervetulleita. Samassa rakennuksessa meidan
ravintolan kanssa on hotelli, jota emme omista. Pyoradilijat ovat siind mielessa potentiaalinen
asiakasryhma, jotka voivat yopya [...] ja sopia esim. aamiaisesta meidan kanssa.

Meilla erilaiset ryhmat voivat pysahtya rentoutumaan ja tankkaamaan pitkankin matkan
ohella. Nden pyoéramatkailijat piristdavana joukkona nauttimassa Pyhdjarven tarjoamasta
kauneudesta meidan kahvilamme pihassa. Meille mahtuu noin 15 hengen ryhma pyorineen.
Meilla vierailleet pyéramatkailijat ovat olleet keskendan hyvin erilaisia. On ollut todellisia
aktiivipyorailijoita joiden paivamatkat ovat olleet 100-200km ja toisaalta vanhempi-lapsi-
pyorailijoita joiden pdivamatka on ollut 20-30km. Meilla on vieraillut tandempyoérailijat joista
toinen oli taysin sokea aktiiviurheilija. Toiset ovat viipyneet useamman yon, toiset ovat olleet
ohikulkumatkalla. Suurin osa on ollut suomalaisia, mutta meilla on ydpynyt myods
eurooppalainen pyorailija joka oli useamman kuukauden pyorareissulla ympari Eurooppaa.
On yksin liikkuvia, pariskuntia, sisaruksia, ystavyksid, nuoria ja varttuneita. Kaikkia voisi
luonnehtia uteliaiksi, aktiivisiksi ja omatoimisiksi. Tavattoman mukavia vieraita jokainen.
Mielenkiintoinen, reipas, urheilullinen, iloinen, haastavakin

Mielenkiitoinen ryhma, jolle voimme tarjota monenlaisia palveluita: majoitus, ruokailut,
kuntotestit ja fysiikkavalmennus jne. Tervetuloa.

Mielestani he ovat kivoja, suht vaatimattomia, siksi "helppojakin". Heille kelpaa meidan
vaatimaton aittamajoitus ja 100v.rantasaunamme saa alvariinsa kehuja.

Mukavia ja tyytyvaisia asiakkaita. Arvostavat edullisuutta eli eivat ole kovin vaativia.
Normaali asiakas ryhma,

Pyorailijat nauttivat seka ruoasta etta miljoosta, paasaantoisesti nopeita poikkeajia.

Pyoralla kulkevan on helpompi pysahtya jaatelolle "ex tempore" kuin autoilijan. Hyva
kohderyhma, mutta [...] asti ei niin kovin moni 'jaksa’ polkea...

Pyoramatka ja saat (esim. lilan lammin) rajoittavat usein ostoksia, koska elintarvikkeita voi
olla hankala kuljettaa mukana. Itsessaan pyorailijat ovat tavallista hyvatuulisempaa vakea ja

aina kiinnostuneita paikasta, johon ovat tulleet.
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* X %
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Pyoramatkailijat arvostavat: yopymistda, sauna/peseytymis, sekd ruokailu/oleskelutilaa.
Plussana se, ettad saapumis- ja lahtdajat ovat joustavat ja pyorat saa suojaan sailytykseen.
Pyoramatkailijat eivat ole yleensad kovin vaativa ryhma. Heille ensi sijaista pyoraily ja
maisemat. Ovat yleensa tyytyvdisida saadessaan katon paan pdaille. Hienoa, ekologisesti
ajattelevaa porukkaa. Haasteeksi meilld tulee joskus se, ettd toivomme ennakkovarausta ja
olemme paikalla mieluiten sovitusti eli ei 24/7 vastaanottotiskia.

Pydramatkailijat kayttavat kahvilapalveluita ja taten jattavat usein rahaa alueelle.
Pyoramatkailijoissa on potentiaalia, silla paikallinen kotiseutumuseo sijaitsee [...Jreitin
tuntumassa ja museoalue kehittdaa koko ajan palveluitaan.

Reippaita ja iloisia ihmisid. Yleensa hyvin tyytyvdisia kaikkeen mitda heille tarjotaan.
Liikkeella hyvinkin pienella budjetilla.

Rentoja hyvantuulisia kiirreettomia ihmisia.

Rentoja ja ehka ei niin vaativia, retkeilyhenkisid, omissaan viihtyvia.

Saatilat vaikuttavat maardaan jonkin verran. Pydramatkailusta tulisi kertoa enemman
julkisuudessa ja markkinoida mahdollisuuksia. Tieolot vaikuttavat matkailijoiden
innostukseen.

Tosi kivoja ja heilld on selkedt reittisuunnitelmat valmiina. Saattavat pyorailla tosi pitkiad
matkoja pdivdssa. Ovat joustavia majoituksen suhteen. Pesu- ja huoltotilat, sauna ja uiminen
ovat tarkeda, myos kunnon ruokahuolto, virkistysmahdollisuudet ja kunnon yéunet maittavat.
Jotkut ovat osuneet meille Nasijarvireitin kautta, vaikka meille on pieni koukkaus paareitilta.
Ovat olleet tyytyvaisia. Lisaksi meilld on eri tyyppisid jooga- ja muita, terapiakin, kursseja,
joiden valiaikaohjemana pyorien lainaus meiltd on osoittautumassa mainioksi palvelulisaksi.
Meilla on paljon kivoja retkikohteita juuri sopivan pdivapyoramatkankin pdassa.
Lomamokkildisemme taas saattavat tehdd pitkidkin  (40-60-70 km) pyodramatkoja
naapuriseuduillekin, kun meidan sijaintimme on osoittautunut mainioksi tahankin. Tallaisilla
mokkildisilla on usein omat huippupyoérat huoltovarusteineen mukanaan, joten on vaivatonta
meille. Itse tuli aikoinaan tehtya pyorailylomaretkia mm. Ahvenanmaalle ja saaristoon, joten
hieman omakohtaistakin kokemusta on. Geokatkeilijoillakin voi olla omat pyorat autossa

mukana.
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Kuviosta 9 nakyy, ettd hieman yli puolet (22/42) kaikista vastanneista yrityksista kokee tarpeelliseksi
kehittdd omaa toimintaansa polkupyéramatkailijoita ajatellen. Kuudesosa ei koe tarvetta ja vajaa
kolmannes ei osaa sanoa. Koska kyselyyn vastanneet ovat todennakoisesti olleet jossain maarin
muutenkin tekemisissa Nasijarvi- tai Pyhdjarvireittien kanssa, niin positiivisesti pyéramatkailuun
oman toimintansa kehittamisessa suhtautuvien joukon suurehko maara ei ole kovin yllattava. Mutta
tulos on kuitenkin sikdli hyva, etta reitiston voi katsoa ainakin aktivoineen yrityksia ajattelemaan

pyoramatkailun mahdollisuuksia.

Kuvio 9. Koetteko tarpeelliseksi kehittaa
toimintaanne polkupyoramatkailijoita
ajatellen? (n=42)

Kyll3 22
Ei 7
En osaa sanoa 13
(; !3 1‘0 1‘5 2‘0 2‘5
Lkm

Millaisista lisdpalveluista pyorailijoille toimijat olisivat omaa toimintaansa ajatellen kiinnostuneita?
Kuviossa 10 esitetdaan lista nadista palveluista. Kysymykseen vastasi kaikkiaan 26 vastaajaa ja
vastauksia oli yhteensa 50, joten jokainen vastaaja valitsi keskimaarin ldhes kaksi vaihtoehtoa.
Kysymykseen vastaajat olivat pddosin niitd, ketkd kokivat tarvetta kehittad toimintaansa
pyoramatkailijoita ajatellen (vrt. kuvio 9). Kiinnostusta vastaajilla oli etenkin sdhkopyorien
latausmahdollisuuteen, pyoéranvuokraukseen, lukolliseen sdilytystilaan, huoltotarvikkeisiin ja
pyoranhuoltotilaan. Nama palvelut muodostavat jo 41 vastausta 50:stad. Kaikki mainitut palvelut
ovat my0s tarkeitd pyoramatkailun kehittamista ajatellen. Kiinnostuksen sdahkdpyorien
latausmahdollisuuteen voidaan ajatella johtuvan osittain myos siitd, ettda esimerkiksi taulukon 2
avoimissa vastauksissa tuli esille pyoradilyn pitkat valimatkat. Ndin ollen sahkéavusteisten pyorien
kayttéonotto voisi madaltaa kynnysta “rohjeta” ldhtea pidemmalle pyoérailyreitille.
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Kuvio 10. Lisdpalvelut, joista vastaajat
olisivat kiinnostuneita. (n=26, vastauksia
yhteensa 50)

Lukollinen sailytystila pyorille — 8
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Yrityksien markkinointikanavat ja markkinointiviestinta pyorailijéille

Vastaajayrityksissd suosituimpana markkinointikanavana nayttaytyvat sosiaalinen media ja
yrityksen omat verkkosivut (kuvio 11). Yhta vastaajaa lukuun ottamatta kaikkia vastaajat kayttivat
jotain sosiaalisen median kanavaa. Verkkosivustoja ei ollut viidella vastaajalla, mitd voidaan pitaa
melko vyllattdvana tuloksena 2010-luvulla. Toisaalta voi olla, ettd osa vastaajista ei pitanyt
verkkosivuja markkinointikanavana. Printtimediaa kaytti hieman yli puolet vastaajista kuten myds
erilaisia omia tapahtumia tai tempauksia. Messujen suosio sen sijaan on kohtuullisen pieni, vain
reilu neljannes vastaajista kaytti messuja. Tama kuvastaa yleisestikin messujen asemaa

matkailumarkkinoinnissa, etenkin kotimaan osalta.
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Kuvio 11. Yrityksilla kdaytossa olevat
markkinointikanavat (n=41, vastauksia 146)

Yrityksen verkkosivut — 36
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Kuvio 12. Onko teilla erityisesti pyorailijoille
kohdistettua markkinointiviestintaa?

Kylla 4

Lkm

Kuvion 12 perusteella vain noin joka kymmenennelld yritykselld oli erityisesti pyorailijoille
kohdistettua markkinointiviestintda. Naistakin vastaajista kolme tarkoitti talla viestinnalla

Nasijarvireitin viestintda ja yksi ketjun kautta tapahtuvaa markkinointia. Tulosta ei voida pitaa
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yllatyksena, koska polkupydramatkailu tulonlahteena on vield kohtuullisen pieni, jolloin mydskaan

panoksia ei valttamatta haluta laittaa yhteen erityisryhmaan.

Yritysten arvio reitistéjen onnistumisesta

Yrityksilta kysyttiin myos, kokivatko nama reitistdjen tuoneen heille lisaa asiakkaita. Kuvioissa 13 ja
14 on eroteltu Nasijarvi- ja Pyhdjarvireitin vastaajat. Vastauksissa nakyy hyvin reittien ika:
Nasijarvireittia voi pitda vakiintuneempana reittind ja sen alueen yritykset kokevatkin
Pyhdjarvireittia enemman (12/19 vs. 8/18) reitiston tuoneen lisda asiakkaita. Tama kysymys on syyta
toistaa Pyhajarvireitin puolella tulevana vuonna ja katsoa tilanne uudelleen — lukujen tulisi parantua
Nasijarvireitin tasolle. Nasijarvireitin puolella kohtuullisen hyva osuus yrityksista, lahes kaksi

kolmesta, katsoo jo nyt reitiston tuoneen lisda asiakkaita.

Kuvio 13. Koetteko, etta Kuvio 14. Koetteko, etta
Nasijarvireitti on tuonut teille Pyhajarvireitti on tuonut teille
lisda asiakkaita? (n=19) lisda asiakkaita? (n=18)

10

mKylls mEj mKylld ®Ei

Vastaajilta kysyttiin myds, kuinka kiinnostuneita ndama ovat olemaan mukana reitistoissa. Asteikko
oli 0-10, jossa O=en lainkaan kiinnostunut ja 10=erittdin kiinnostunut. Nasijarvireitin puolella
yrityksien (n=20) keskiarvo oli 8,5 ja Pyhajarvireitin puolella (n=17) 8,2. Matalin arvo oli
Pyhajarvireitilla nelja, Nasijarvireitilla kuusi. Kaikkiaan voinee kuitenkin sanoa, etta yritykset ovat
erittdin mielellddan mukana reitistoissa jatkossakin. Nasijarvireitilla perati seitseman vastaajaa

vastasi 10, erittdin kiinnostunut olemaan mukana.
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Yritysten ajatukset polkupyéramatkailun kehittamisesta

Vastaajil

ta kysyttiin, mika voisi olla heidan tapansa olla mukana polkupyérareitiston kehittamisessa.

Nama vastaukset on koottu taulukkoon 3. Vastauksissa on suurta vaihtelua jo siind, miten vastaajat

kasittivat kysymyksen, mutta kuitenkin kysymykseen saatiin 23 vastausta. Aiemmin kyselyssa

annetut

vastausehdotukset ndyttdisivat selvasti saaneen ihmiset miettimaan tapoja olla mukana

sekd kehittdd omaa toimintaansa. Mukana voitaisiin olla ainakin markkinoinnissa sekd myds

selkedsti reitin yhtena kohteena tai huoltopisteend tarjoamassa erilaisia lisapalveluita, mika

varmasti monen yrityksen kohdalla toteutuikin jo kesdsesongilla 2016. Kaiken kaikkiaan tahan

kysymykseen vastanneiden yritysten osalta voi todeta, etta kiinnostus reitiston kehittdmiseen on

olemassa.

TAULUKKO 3. TAVAT OLLA MUKANA POLKUPYORAREITISTON KEHITTAMISESSA.

* X %

* 5 x

Edesauttaa, etta pyorailijoille osoitetut reitit ovat kayttokunnossa pyérasesongin ajan.

Edullisempi majoitus matkan varrella!

En osaa sanoa, onko tullut varsinaisesti uusia asiakkaita (tai ainakin heitd on marginaalisesti), mutta
kaikki markkinointi ja nékyvyys on hyvasta. Olen mielellani mukana reitistolla, ja kehittelen jotain uutta
pyorailijGille jo ensi kesaksi + mainostan niita netissa + fb-sivuilla.
Virroilla reitistén ongelmia on se, ettd Tarjanne (joka tuntuu erityisesti kiehtovan pyorailijéita ja tuovan
heitd Virroille) tulee paikalle illalla, joten yleensa pyoérailijat yopyvat ensin, ja lahtevat matkaan joko
Ruoveden tai Mantan suuntaan seuraavana aamuna. Harva odottelee klo 11 saakka poiketakseen
kahvilassani - poikkeavat toki [...], mutta minulla ei ole muutamien asiakkaiden vuoksi rahkeita avata
ovia tuota aikaisemmin. [...] siis kylla kdydaan, mutta esim. aamiainen ja evaat hankitaan muualta,
Huolto/latauspiste, matkaevaiden ostopaikka, lisdpalveluiden tarjoaja esim.
melonta/kalastus/hemmotteluhoitoja

Huoltopaikkana

Ihan ensiksi pitaisi itse testata reittia. Heittaytya seikkailemaan.

Juupavaara ei oikein osu reitin varrelle. Markkinointi keskittyy 1&helle Tre

Majoituksen ja ruokailun lisdksi avaamme ensi kesana myos kesakahvilan. Meilld on myds mahdollista
nahda kotieldimia: villisikoja, vuohia, kanoja, myskisorsia... Kehittdmisen osalta voisimme tarjota
tulevana kesana myds evaspaketteja mukaan.

Majoitus ja ravitsemuspalvelut

Mukaan esitteeseen. Lempadalan kanavalta alakanavan ja sinne paattyvan Hopealinjan kaytto.
Esimerkiksi edetakainen matka Visavuoreen on hyvin sopiva ainakin vanhan aikataulun mukaan.

Museoraitin toiminnan kehittaminen
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o Nyt en osaa sanoa. Mita te ehdottaisitte. Johonkin teidan sivustolle voisin tehda ydpymistarjouksen
pyorailijGille.

e Pienten suolaisten ja makeiden tarjoamisessa, seka viinien anniskelussa. Toteuttaa pyorailijoiden
toiveiden mukaan tarjoilut.

e Ravitsemustoiminta ja viihde.

e Taukopaikka (kahvila, wc, luontokohde) ja mahdollisesti paikka pydran korjaukseen (varaosia meilla ei
ole, mutta tydkaluja 16ytyy).

e Taalld Pohjaslahdella me kovasti toivoisimme 'meidan’ Tarjanne-laivamme poikkeavan jalleen taalla,
edes kerran kesdssa. Meilla olisi valmis yhteispaketti olemassa muidenkin yrittdjien kanssa. Eli
yhteistyoterveisia Hopealinjalle! Mika olisikaan houkuttelevampaa kuin tulla Runoilijan-reittid vesitse
tanne - viettdd paivan tai pari idyllisessd maalaiskyldssa, ruokaillen kyldpubissa, aittaydpyne
vuosisataisessa perinnemiljodssa, kaydad Vehkakoskella tansseissa, kayda yhtend paivana
Helvetinkolulla Ruovedelld pyoéralld tietenkin, toisena taidekaupunki Mantan kohteissa...
Meilld on tallainen pakettiehdotus olemassa, voidaanko I&hettda se johonkin ja mitenk&han sita voisi
markkinoida?

o Vinkkeja otetaan mielelldan vastaan siita miten pyo6railijoita voi palvella paremmin

e Voimme markkinoida reittia asiakaskirjeissa.

e \Voin tarjota vaatimatonta majoitusta, saunaa ja maaseudun rauhaa. Mutta, koska emme ole
varsinaisesti "yritys", se asettaa joitakin rajoitteita niin mainostamisen tms.seikkojen suhteen. Eli ns.
sivutoimisesti "mainostan" omalla Facebook sivulla [...] ja puskaradiossa. Valtavaa julkisuutta emme
haluakaan, silla tdma paikka on ensisijaisesti kuitenkin koti, jonne tullaan sovitusti.

e Voisimme tarjota lyhytkestoisiin yopymisiin edullista ydsijaa. Voisimme markkinoida facebookissa ja
kotisivuilla. Voisimme ottaa messuille ja markkinoille esitteita jaettavaksi. Voisimme kiinnittda ja huoltaa
reitistd kertovia merkkeja ja opasteita. Mansikoiden suoramyynnin aikaan voisimme jakaa esitteita
suoramyynnin yhteydessa.

e Yhteisessa ideoinnissa

Taulukkoon 4 on puolestaan koottu kyselyn lopuksi kysytty vapaa palaute polkupyéramatkailun
kehittamisestd. Vastauksista on poistettu vain selkedasti identifioitavissa olleet vastaukset, mutta
jatetty muuten ennalleen.

TAULUKKO 4. VASTAAJIEN AJATUKSIA POLKUPYORAMATKAILUN KEHITTAMISESTA / VAPAA
PALAUTE.

Eri reittivaintoehdot voisi vaikka jakaa vaikeuden/raskauden mukaan luokkiin tai jotenkin pisteyttda. Usein
valitaan ne vanhat ja pienimmat tiet, jotka ovatkin maisemiltaan yleensa vaikuttavimmat. Ainakin pikkutiet

Teiskossa ovat todella mutkaiset sekad makiset ja ovat raskaudellaan yllattaneet ikavasti pyorailijoita.
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Hieno, ekologinen matkailumuoto!

Reitistdon nettisivun tekstiin korjaus, kiitos: Lempaald-Seura ja Lempaalan kunta omistavat Kuokkalan

museoraitin rakennukset. Museoraittia yllapidetdan yhdessa. Kesan aikana jarjestetdaan useita tapahtumia.

(Kunta omistaa rakennuksista osan, Lempaala-Seura osan. Kunta palkkaa museo-oppaat ja markkinoi aluetta

ja sen tapahtumia. Tapahtumat jarjestetaan yhteistydssa.)

Itse asiassa mokkildiseni jo tuota tekevatkin paitsi tulevat omilla autoilla tanne ja joillakin tosiaan on omat pyorat

mukana. Mikseipa vesitsekin Vvoisi joku tulla ja haetaan kylla satamasta.

Pyérailijat ja muutenkin luonnonlaheiset matkalaiset sopivat meidan profiiliin hyvin. Heitd saisi olla jatkossa

enemmankin. Ovat kovin vaivattomia, useimmat jatkavat aamulla nopsasti matkaa. Mutta olisivat kovin

tervetulleita vipymaan pisempaankin !

Itseni on vaikea kuvitella, ettd Iahtisin ison ryhman mukaan. Koen py0railyssd vapauden tunnetta ja haluan

menna aikalailla omaan tahtiin ja omia reitteja. Erilaiset kokoontumisajot ovat sitten erikseen esim. Pirkan

Pyoraily. Voisiko suunnitella Pyhajarvi - Nasijarvi pyorailypaivat? Silloin huoltotauot voisi sijaita mukana olevissa

yrityksissa.

Kasvavaa

Majoittujamaarat ovat jadneet pienemmiksi, kuin alun perin arvelimme.

Nasijarvireitin sivustoa voisi kehitaa niin, ettd majoituksen tarjoaja paasisi itse muokkaamaan omia tietojaan,

lisddmaan tekstia/kuvia jne.

Olemme reitin varrella oleva merkittava kulttuurikohde, muttemme karttaan merkittyna. Taten emme ndy osana

reittia.

[... Pydrakauppiaiden] yhdistyksen liikkeita I0ytyy pitkin reitin vartta, vois suunnitella jotain huoltorengasta.

Omasta mielestani idea on hieno. Kaikki sallittua, mikali saadaan Ruoveden kokoiselle paikkakunnalle lisda

turisteja.

On marginaalinen ja pyarien huolto kuuluu ammattilaisille joita on patevia Lempaalan keskustassakin.

Polkupydéramatkailu herattdd sympatiaa. Joku saapuu majataloon lapimarkana rajun sateen kastelemana.

Toisella on kaikki varusteet gramman paalle punnittuina ja listattuna. Toinen tulee huippupydralld, toinen

vaihteettomalla mummopyéralla. Majatalon pihassa voi olla yhtdaikaa urheiluauto, skootteri ja polkupydra.

Eldman koko kirjo saman katon alla.

Sijaintimme on hieman haastava eika suoraan pyorailyreitilld. Kenties laajentaminen Keski-Suomen puolelle

Keurusseldn ja Kuoreveden suuntaan toisi enemman pyorailijoitda meillekin. Maastopyodrailya voisi

Mantanvuoressa kehittaa.

Tulevaisuuden ja nykyisyyden matkailumuoto.

Opasteita pyorailijoille Pyhajarvi- ja Nasijarvireitin varrelle. Yopymismahdollisuuksia enemman

Tahan haluaisin enemmankin kirjoittaa, mutta aika on rajallista... ldea toiminnastanne on mainio. Ja oma

sijaintimme majoittumisen suhteen on erinomainen; emme poikkea reitiltd kuin 4 km. Meilla on ilmeisesti kaikki,

mita polkupyoraretkeilija kaipaa, olettaen , etta ovat "rehellisia" , vaatimattomia siis, retkeilijoita. Se, etta meilla

voisi olla jotakin pydrahuoltokalustoa kiinnostaa, itse en tosin siihen halua sitoa omaa rahaa, vaan se voisi taalla

pydria ikdan kuin jonkun muun "bisneksena", jota mita vain hoidan ja tilitan eteenpain asianomaiselle. Ja koska
* % % Euroopan maaseudun
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meilld ei ole varsinaisia kellonaikoja, milloin olemme tavoitettavissa, niin yhteydenotot ennen visiittia ovat
valttamattomia, silla kuten mainitsin, ; tama paikka on ensisijaisesti koti. Kunhan kesaaikaan puuhataan hieman
muutakin, kun kerran tilaa ja puitteet tahan ovat olemassa.

Tama matkailumuoto edustaa kiireettdmyytta ja ehkdpa myds kuntoilua, meilld ongelmana ettemme aina tieda
ketkd ovat polkupydramatkailijoita. Voisimme mielellamme tarjota alennuksia ja saunaa tilanteen mukaan, jos
me tiedostaisimme heidan olemassaolonsa. En tiedad miten esim. sdhkdpyorien lataaminen onnistuisi ja kuinka
yleistd se on, mutta siind voisimme tehda yhteistyotd Virtain kaupungin kanssa. Kiitos teille teidan
aktiivisuudestanne ja ideoistanne.

Viela marginaalinen ryhma mutta ndemme sen silti potentiaalisena lisana.

Voisiko olla  joku etappimerkki tai tarra, jonka VOisi liimata meidan tienviittaan.
Mietin myds, olisiko kannattavaa hankkia jostain muutamia huollettuja py6ria ja tarjota autoiluasiakkaille
pyoraretkia esim. Laukkoon tai muualle.

Voisimme kehitella reiteille yhteisia teemapaivia ja tempauksia.

Vastauksista voi padatella ainakin sen, ettd hanke on onnistunut herdattamadan alueen yrityksia
nakemaan pyoramatkailijat potentiaalisena tulevaisuuden ryhmana, vaikka toistaiseksi pyorailijoilta
saatava liikevaihdon lisa olisikin pieni. Hankkeen yhden tarkoituksen, joka on lisata kaikenlaisten
ihmisten polkupydrilla tapahtuvaa (ldhi)matkailua, voisi tiivistdd yhden vastaajan suorastaan

runolliseen sitaattiin:

"Polkupydramatkailu herattada sympatiaa. Joku saapuu majataloon lapimarkana rajun sateen kastelemana.

Toisella on kaikki varusteet gramman paalle punnittuina ja listattuna. Toinen tulee huippupy6ralla, toinen
vaihteettomalla mummopyoralla. Majatalon pihassa voi olla yhtdaikaa urheiluauto, skootteri ja polkupyora.
Eldman koko kirjo saman katon alla.”
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Yhteenveto kyselyn tuloksista

Kaiken kaikkiaan kyselyn perusteella voi todeta, ettd hanke on vield alkumetreillddan, mita tulee
reitistojen kdyttdjamaddrien kasvattamiseen. Tamadn osalta tulee tehdd runsaasti nakyvyytta
parantavaa tyotad, jotta mukana olevat yritykset kokevat hankkeen oikeasti toimivan ja sitoutuvat
nain olemaan mukana kehitystydssa. Tulevien toimenpiteiden painopisteen, kun reitiston
perustamistoimenpiteet on saatu tehtyd, onkin syyta olla reitistdjen tunnettuuden lisdamisessa,

jossa erilaiset tapahtumat ja etenkin sosiaalinen media ovat parhaita keinoja.

Toistaiseksi yritykset ovat sitoutuneita, mika nakyy muun muassa halukkuudessa olla mukana
reitistoissa jatkossakin (keskiarvot Nasijarvireitilla 8,5/10 ja Pyh&jarvireitilla 8,2/10). Naihin
korkeisiin arvosanoihin tulee pyrkia jatkossakin aktiivisella viestinnalla ja keskustelulla yritysten

kanssa reitistdjen mahdollisista kipupisteista ja kehittamiskohteista.

Yrityskysely 2018

Hankkeessa toteutettiin syksylla 2018 vield yrityskysely tdydentamaan vuoden 2017 alun
yrityskyselyd. Nyt alueen yrityksilla oletettiin olevan jo enemmadn kokemusta reitistosta kuin
edellisessa kyselyssa, minkda vuoksi uusi kysely koettiin perusteltuna. Ongelmaksi muodostui
kuitenkin — kuten niin kovin usein yrityskyselyissa — heikko vastaajamaara. Vain kaksitoista yritysta
vastasi kyselyyn useista kehotuksista huolimatta, joten tuloksia ei voida missddan mielessa pitaa
edustavina, vaan korkeintaan suuntaa-antavina. Alla on raportoitu sellaisia tuloksia kyselysta, jotka

saattavat antaa reitistdn kehittamiselle ajateltavaa.

Vastanneista 12 yrityksesta perati yhdeksan oli Nasijarvireitin puolelta, kaksi Pyhajarvireitilta ja yksi
ei tiennyt tai osannut sanoa kumman reitin puolella yritys sijaitsi. Iso osa yrityksista (5) edusti
ravitsemispalveluja, kolme kulttuuripalveluja, kaksi majoitusta ja kaksi muuta toimintaa.

Vastaajayritysten liikevaihdot vaihtelivat 0-400 000 euron valilla.

Kaikki vastanneet yritykset arvioivat, ettda polkupydramatkailijoita kaikista kavijoista oli 0-10
prosenttia touko-elokuussa 2018: yrityskysely vahvistaa kuvaa, etta polkupydéramatkailu on alueella
viela kohtuullisen marginaalissa, vaikkakin kasvavaa toimintaa. Arviot pyorailijoiden maarista

vaihtelivat viiden kavijan ja 12 000 kavijan valilla. Suurin osa vastauksista oli kuitenkin kymmenissa.
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Pyorailijoiden keskiostos yrityksissa arvioitiin olevan noin 17,7 euroa. Tama suuruusluokkaa vastaa
aiempaa kyselya (keskiostos 24,4 €). Kayttdjakyselyyn verrattuna keskiostos on varsin alhainen,
mutta toisaalta yrityskyselyn vastaajamaaran vahaisyydesta johtuen naista ei kannata vetaa kovin

suuria johtopaatoksia.

Pydramatkailun pienehkd volyymi nakyy myods yritysten kehittdmistarpeista: nelja yritysta arvioi,
ettd toimintaa tulisi kehittda polkupydramatkailijoita ajatellen, kolme ei nahnyt sita tarpeelliseksi ja
viisi ei osannut sanoa. Pyoramatkailijoiden marginaalinen osuus nakyy myds kuviosta 15: puolet
nakee pyodramatkailijat haasteellisena ryhmand, jonka vaikutus ei juuri liikevaihtoa kasvata.

Toisaalta lahes puolelle pyéramatkailijat ovat kuitenkin kiinnostava ryhma.

Kuvio 15. Kuinka hyvin sanat kuvaavat pyoramatkailijoita
ryhmana yritysten nakokulmasta?

Uudenlainen
Marginaalinen
Liikevaihtoa kasvattava
Haasteellinen

Potentiaalinen

Kiinnostava

0% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 %

m Ei kuvaa lainkaan m Kuvaa melko huonosti m Ei kuvaa hyvin eikd huonosti = Kuvaa melko hyvin m Kuvaa tdysin

Yritysten omissa sanallisissa arvioissa nakyvat samat haasteet. Kysymykseen, voisitko vielad kertoa
omin sanoin, millaisena ndet pyéramatkailijat ryhmana, saatiin seuraavat vastaukset (vastauksista

on poistettu tunnistettavat tiedot):

e Kannatettava tapa liikkua, mutta ei ole kovin kaupallinen kohderyhmana kahvila-
ravintolapalvelujen pydérittdjalle. En ainakaan itse lahde pyoralla sydmaan perusteellisesti
ja pitkan kaavan mukaan jalkiruokakahvien kera, vaan saatan ottaa vain virvoitusjuoman
ja ehka kahvin tien paalld. Vatsa taynna ei ole mukavaa pyorailla.

e Toki moni pyorailija sanoi poiketessaan, etta taytyypa tulla toisella kertaa sydomaan. Ja
saattoipa moni niin tehdakin.
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Myds ndista vastauksista nousee esille kuva pyorailijdista ryhmanad, jotka ovat tervetulleita, mutta

Mielenkiintoinen, kasvava ryhmd, joka ei nday meilla ehkd niin paljon kuin voisi
(liikevaihdossa siis), koska he liikkuvat ilmeisesti suurimmalta osin aikoina, jolloin emme
ole auki (riippuen paljon s/s Tarjanteen aikataulusta eli illalla klo 19 jalkeen ja aamuisin
ennen klo 11). Emme kuitenkaan ainakaan vield usko, ettd aukiolojemme pidentaminen
toisi niin paljon liikevaihtoa, ettd se kannattaisi (ja muutenkin se on monimutkaisempi,
mm tydvoimaan liittyva asia). Uskon kylla, ettd Iahes kaikki 66:lla pyordilevat pysahtyvat
[...] ihailemassa maisemia, mutta siis meidan asiakkaitamme Idheskaan kaikki eivat ole.

Mukavia, rentoja ja vahaan tyytyvadisia. Ovat omatoimisia mika sopii hyvin meille.
Tarvitsevat usein vain ydsijan ja jatkavat sitten reittia eteenpadin, eli ovat helppoja, ja
luontoystavallisia. Arvostavat kauniita maisemia ja aitoa miljoota.

Helppoja, ystavallisia, vaatimattomia ja mukavia asiakkaita. Ovat yleensd hyvin
valmistautuneet matkaansa ja siksi myds paremmin selvilla majoituksemme sisalldsta.
Heita on mukava palvella! Olisi kivaa, jos heita tulisi jatkossa enemmankin...

Talla hetkella meillda ndkyy suurena ryhmand Fatbike-pyorailijat, Nasijdrvi-reitti
pyordilijoiden maara vaikeasti arviotavissa

Leppoisia kesdamatkaajia ja tutustuvat mielellddn asioihin, joihin eivdat ole ennen
tormanneet. Viipyvat monesti tavallista asiakasta kauemmin. Matkanteon vuoksi ostavat
yleensa varsin vahan tuotteita mukaansa eli eivat sikali vastaa tyypillista asiakastamme.

Tervetullut lisa kavijoihin.

Kiireisia, pysahtyvat virvokkeille vain pikaisesti. Tulevat useimmiten isoina ryhmina.

Nyt meilla kdayvat pyoradilijat oat [ahinna "kilpapyorailijoita" ja maastopyorailijoita.
Tavalliset perhepyorailijat, siis tavallisilla polkupy6rilla pyordilevat puuttuvat lahes
kokonaan.

joiden vaikutus liiketoimintaan ei vield ole kovin suuri.

Reitiston tarjoaman markkinointimateriaalin potentiaalista hyddyllisyytta yritykset arvioivat

seuraavasti asteikolla 1-5, jossa 1 = ei lainkaan hyddyllinen, 5 = erittdin hyddyllinen:
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Taulukko 5. Reitiston tarjoaman markkinointimateriaalin

. . . Keskiarvo N
hyodyllisyys yritykselle
Painettu kartta reitistoista 4,08 12
Painettu esite reitistoista 3,92 12
Sdhkéinen materiaali (logo, lyhyt esittelyteksti, valokuva) 3,82 11
Yhteinen Pyha-Nasi -juliste 3,18 11
Yhteinen Pyha-Nasi -tarra (auttaa kdvijaa tunnistamaan reitin palvelut) 3,00 11
T-paidat tms. myytdvat oheistuotteet 2,18 11

Yritykset nakivat painetun kartan kaikkein hyodyllisimpana toimenpiteend, mita reitisto voi tarjota.
Jalleen on kuitenkin muistettava pieni vastaajamadard, mika vaikuttaa tulosten edustavuuteen.
Toisaalta sekd kunnat etta yritykset pitivat edelleen painettua karttaa varsin hyodyllisend, joten

tama kannattaa pitaa mielessa reitiston tulevia toimenpiteitd suunniteltaessa.

Keskeisimpina asioina, joilla Pyha-Nasin yhteistda markkinointia tulisi kehittaa, yritykset arvioivat
nakyvyyden merkityksen joko sdhkoisissa tai painetuissa materiaaleissa. Avoimena kysymyksena

kysyttyyn kysymykseen saatiin seuraavat vastaukset:

e Vield aktiivisempaa ja tarinallisempaa, "toimittajamaisempaa" otetta markkinointiin. Kun
jossain jotain tapahtuu, niin some laulamaan ja yhteydenpitoa esim. soittamalla silloin
talloin yrittdjalle, ja kysdista onko mitdan spesiaalia tapahtumassa, josta voisi tehda
uutisen.

e My0s paareitistoiltd hieman sivumpana olevien, kuten meidan 3 km reitin varrelta olevana
mutta toki silti on majoittujia meillekin tullut, majoitus- ja muihin palveluihin kuten
kahvilaamme, voisi olla reitin varrelta merkinnat.

e Nakyvyys eri medioissa monipuolisemmin!

e Tana vuonna on painettuja karttoja mennyt ihan kivasti, en osaa sanoa onko muulla
materiaalilla kdyttoa
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e Markkinointi hulvattomine pyoéradilijabloggaajineen, postauksineen ja videoineen on
hyvalla mallilla. Teette paljon ty6tad, jonka toivottavasti me kaikki reitin varrella osaamme
ottaa ndyran kiitollisina vastaan. Kiitos! Isoin haaste on varmasti saada ihmisten huomio
katsomisesta (verkkosisallot yms.) tekemiseen (pyorailemiseen).

e Kartta josta ndyttad missa seuraava pysahdyspaikka, nukkumapaikka yms. Sijaitsee. Olen
suunnitellutmeille rantasauna yopymismajoitusta omissa teltoissa. Hinnoitteluun olisi
kiva tietaa mita pyorailijat olisivat valmiit maksamaan tasta

Yritysten omaan rooliin reitin kehittamisessa vastaajat nakivdat etenkin oman toiminnan
kehittamisen ja yllapitdmisen keskeisena (Mika voisi olla tapasi olla mukana polkupyorareitiston,
kuten Pyha-Nasi, kehittamisessa):

e Tiedottaa omalta osaltani siitd, mitda tapahtuu [..] tilalla ja pitdd omaa paikkaa

vetovoimaisena, mielenkiintoisena ja tyylikkdana kohteena, jonne ihmiset haluavat tulla
vierailemaan.

e Edelliskesan Unelmien haamatka - oli hyva juttu !

e Pyrimme tarjoamaan hyvan hinta-laatu -suhteen omatoimimajoituksen kaikille
pyorailijoille taalta Hameen huipulta, myods sesongin ulkopuolella! 31.8.2018 kavi vield 2
pyorailijad majoittumassa, kun kelit suosivat!

e Mikdli saamme Ekokumppaneilta hieman materiaalia (karttapiirros, pyorailyfiilistelykuva
tms.), valmistamme vélittdmasti reitin ja kaikkien reitin varrella olevien toimijoiden
kdayttéon oman teemasuklaan. Nasijarven ja Pyhdjarven puolelle voi olla eri tuote.

e Some

Yhteenveto vuoden 2018 yrityskyselysta

Tuoreimmankin yrityskyselyn perusteella voidaan sanoa, ettd pyoéramatkailun kehittdmisessa on
vield paljon tyota: tarvitaan aktiivista markkinointia ja lisakavijoita reiteille. Kohtuullisen pienen
vastaajamadaran voisi tulkita henkivan myds siita, etta reitisto ei viela ole onnistunut luomaan
varsinaista pyorailymatkailubuumia. Tama on tdysin ymmarrettavad, etenkin jos yritysten
lahtéodotukset ovat olleet kovat. Muutaman vuoden kehittdmistyolla ei vield saada massoja
liikkeelle, vaikka paljon positiivisia tuloksia onkin saatu aikaan. Tulevalle kehitystydlle onkin haaste
saada yritysten innostus sdilymadan ja reitistd kaikkien yhteiseksi asiaksi. Lopuksi tahan
verkostoitumistoiveeseen voisi nostaa yhden vapaa sana -kommentin yrityskyselysta:
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Kohteiden valisen suosittelukulttuurin  vahvistaminen ja yritysten kaunis
tormayttaminen olisi minusta suotavaa. No, sitd tietysti onnistuneesti teettekin, ja
puoltoddanen haluan tdlle antaa. Pyoradilija tuskin ldhtee reissuunsa vain yksi kohde
mielessaan. Matkan varrella tulee eteen kaikenlaista mielenkiintoista odottamatonta,
ja asiakas tulee aidosti palvelluksi saadessaan hyvia vinkkeja reittinsa varrelle jadvista
jutuista.

Jarved myotdilevat ja halkovat reitit toki ymmarran. Silti olisi mahtavaa, jos saataisiin
jollakin tapaa mukaan reitistosta hieman irrallaan olevia kohteita. Ndin paastaisiin
ehkdpa rakentamaan paremmin myos paiva(pyorda)matkareittejd, jotka mahdollisesti
soveltuisivat pitkdaa pyoravaellusta paremmin myds lapsiperheille. Siis tavallaan
vaihtoehtoisia, itsendisestikin toteutettavia pikkureitteja paareitin sisalle. Na&ita
pikkureitteja voisivat sitten |dhialueensa hyvin tuntevat yritykset itsekin miettid ja
vinkata asiakkailleen.

Polkupyorailijamaaran laskeminen ja sen haasteet

Toteutettu laskenta

Hankkeessa toteutettiin kesallda 2016 kokeellisesti myds polkupyorailijamaaran seurantaa kolmessa
kohteessa. Tarkoitus oli toteuttaa seuranta — hankkeen resurssien kannalta — kevyesti siten, etta
yritykset itse raportoisivat polkupyéramatkailijoiden maaran. Yksinkertainen raportointilomake3
toimitettiin kolmeen yritykseen, joista kaksi raportoi pyorailijdiden maaran kahdelta ja yksi kolmelta
viikolta. Raportointi perustui tukkimiehen kirjanpitoon ja tavoitteena oli myds kerata pyorailijoiden
sahkopostiosoitteet toisella lomakkeella, mutta tama osoittautui hankalaksi ja ideasta lopulta

luovuttiin.

Kolmen yrityksen seurannassa saatiin taulukossa 6 kuvattuja tuloksia kohteittain. Mukana ovat
myo6s kommentit, joita saatiin yrityksistd. Seurantamenetelma on periaatteessa toimiva, mutta
ongelmat tiivistyvat oikeastaan kahteen paakysymykseen: 1) Mika on yrityksien mahdollisuus
tunnistaa polkupyorailija sekd 2) miten seurannan tuottamia tuloksia voidaan yleistaa ilman, etta
lasketaan pyorailijoita kahteen kertaan, mikali saman reitin varrella olevista kohteista keradtdan

tietoa useammasta kohteesta?

3 Raportointilomake on liitteessa 1.
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TAULUKKO 6. PYORAMATKAILIJASEURANNAN TULOKSET

MUROLEEN KANAVAKAHVILA 12 VRK (13.-17.7.JA 8. - 14.8.2016)

50-60 KPL

VAIKEA TUNNISTAA KUKA PYORAILIJA JA KUKA EI, KOSKA KASSATYONTEKIJA EI PYSTY
SEURAAMAAN MILLA ASIAKAS ON SAAPUNUT

LUKEMA POHJAUTUU "VARMOIHIN” PYORAILIJOIHIN

HUOMATTAVASTI ENEMMAN JOS LASKETAAN PYSAHTYNEET TAI LAIVAA KAYTTAVAT
TOINEN VIIKOISTA ERITTAIN SATEINEN

TEISKON VIINI 14 VRK (11. - 17.7.JA 8. - 14.8.2016)

N. 40 KPL
PYORAILIJAT SUHTEELLISEN VAIVATONTA TUNNISTAA
TOINEN VIIKOISTA ERITTAIN SATEINEN

VEHONIEMI 18 VRK (30.6 - 3.7.JA 11. - 17.7. JA 8.-14.8.2016)

N. 240 KPL
YKSI VIIKOISTA SATEINEN

Ensimmaiseen ongelmakohtaan eli pyorailijoiden tunnistettavuuteen ei oikeastaan voida vaikuttaa.

N&in ollen seurantayrityksiksi tulisi valikoitua yrityksid, joissa yrittdja/tyontekija niakee, milla

kulkuvalineelld asiakas saapuu. Kaytannossa tama voi olla melko vaikeaa. Toinen ongelmakohta eli

seurannan yleistettavyys olisi periaatteessa ratkaistavissa silla, etta kultakin reitist6lta valitaan vain

yksi kohde, joka on sellainen, jossa useimmat pyorailijat pysahtyvat.

Kaytanndssa tahdan pyrittiin jo tdssa kokeellisessa seurannassa valitsemalla Nasijarvireitilta

Muroleen kanavakahvila seka Teiskon Viini. Etenkin Muroleen kanavakahvila on Nasijarven ympari

kulkevalla reitilla kohde, jonka ldahettyvilla ei ole muita palveluja ja voidaan olettaa, etta pyorailijat

pysahtyvat kohteessa useimmiten. Haasteeksi voi kuitenkin nousta Muroleen tapauksessa
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esimerkiksi Tarjanne-laivalla kulkevat henkil6t, jotka saattavat tulla laskuihin kahdesti mukaan,

koska he ovat myds laivan myytyjen pyoralippujen maardssa mukana.

Ndiden nyt toteutettujen seurantojen pohjalta voidaan kuitenkin tehda ldahinnd hypoteettinen
laskelma pyoréilijoiden maarasta kertomalla kavijamaarat kesaviikoilla (kdytannossa 10). Tallaisilla
lahtooletuksilla laskien voitaisiin arvioida, ettda Nasijarvireitin Rantatie-reitilla (Nasijarven ympari)
olisi kesdasesongin aikana voinut kdyda noin 250-300 pyorailijaa. Tama perustuu siis oletukseen, etta
kanavakahvilan laskenta edustaa kohtuullisen hyvin Rantatien kavijamaaraa. Teiskon Viinin
laskelmiin pohjautuen luku olisi noin 200 py6railijaa. Koska luvut ovat kohtuullisen samankaltaisia,
niin jos kaytetdaan rahankayton laskennan lukuna esimerkiksi maltillista 200 pydrailijan joukkoa ja
lasketaan pyoramatkailijan rahankdytoksi esimerkiksi 70 euroa (Outdoors Finland 2014,
Suunnitteluopas), niin paastaan 14 000 euron kokonaisrahankadyttéén. 70 euron paivakulutus on
kuitenkin melko kova ja perustuu saksalaisten matkailijoiden kulutukseen, jossa reitilla ollaan yksi
y6. Maltillisemmalla vuorokausikulutuksella (30 euroa perustuen taulukon 1 mediaanikulutukseen
yhdessa yrityksessa ja laskien reitille kaksi kulutuskohdetta) kokonaisrahankaytoksi saadaan vain 6

000 euroa. Joka tapauksessa, lukemat ovat varsin pienia.

Pyhajarvireitin puolella, Roine-reitiltd, jonka varrelle osuu Vehoniemen mittauspiste, saataisiin
laskennan perusteella noin 800 pyoradilijaa kesasesongille, jolloin kokonaisrahankaytot olisivat
edellisen esimerkin mukaisesti 24—56 000 euroa. On kuitenkin huomioitava, etta luvut ovat varsin

epdvarmoja, mutta suuruusluokka on todenndkoisesti lIahella oikeaa.

Koska laskentatietoja ei ole saatavissa enempad, niin on melko mahdotonta laskea reittien
kokonaistulovaikutuksia. Joka tapauksessa luvut ovat pienia ja parhaimmillaankin voidaan olettaa
kokonaisrahankdyton olevan noin 100 000 euron luokassa. Rahankayton kasvattamiseksi oleellisinta

on kdvijamaarien lisdys, ei niinkaan keskikulutuksen.

Vuoden 2018 tiedot

Vuonna 2018 tehdyn kayttdjakyselyn ja Tarjanne-laivan kuljettamien py6ramatkailijoiden
perusteella voidaan tehda jonkinlaista arviota reitin pyorailijamaarasta. Koska kyselyn otokseen
liittyi useita haasteita, niin uusiakin lukuja voidaan pitaa lahinna jonkinlaisena sivistyneena arviona.
Uusien tietojen valossa voidaan laskea, ettd mikdli kadyttajakyselyssa sisdvesiliikennetta

kayttaneiden pydramatkailijoiden osuus olisi oikea, niin Nasijarvireitilla olisi vuonna 2018 pyoraillyt
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noin 1 000 pydramatkailijaa. Edelleen, mikali kyselyssa oleva Pyha- ja Nasijarvireittien jakauma olisi

lahella todellista, voitaisiin arvioita, etta Pyhajarvireitilla on polkenut noin 2 400 pydramatkailijaa.

Nailla luvuilla ja vuoden 2018 kayttdjakyselyn rahankdyttokeskiarvoilla Nasijdrvireitin kayttajat
olisivat kayttaneet noin 86 000 euroa reitilla ja Pyhajarvireitin kdyttdjat noin 58 000 euroa. Mikali
kdytetdaan mediaanilukuja, lukemat olisivat vastaavasti 30 000 ja 24 000 euroa. Annetuilla tiedoilla
voidaan siis arvioida, etta kesdkaudella 2018 pydramatkailijat olisivat kdayttaneet noin 54-144 000
euroa Pyha-Nasireiteilld. On harmillista, ettd ndihin lukemiin liittyy varsin paljon
epavarmuustekijéitd, mutta ainakaan lukuja ei voi syyttada liioitelluiksi. Pyorailijoiden
kokonaismaaran laskemiseen tarvittaisiin kuitenkin huomattavasti parempi tekniikka, jotta lukuja

voisi pitda taysin luotettavina.

Pohdintaa laskennan mahdollisuuksista

Edelld kerrotun vuonna 2016 toteutetun laskennan kaltainen malli on periaatteessa toimiva
antamaan jonkinlaisen suuntaa-antavan luvun polkupydramatkailijoiden maardsta. Ongelmia
kuitenkin on, kuten edelld on jo kerrottu. Etenkin kokonaislaskennan kannalta polkupyoérailijdiden
maara kullakin reitilld olisi saatava tarkemmin selville. Tama edellyttdisi esimerkiksi tiehen
upotettavien laskurien asentamista, mika vaatii melko tavalla resursseja. Toinen vaihtoehto olisi
tehda nyt toteutetun kaltaista laskentaa siten, etta laskenta olisi erittdin kattavaa ja ainakin suurin
osa reittien yrityksistda olisi siindé mukana. Talloin saataisiin  polkupydramatkailijoiden
kokonaiskulutus laskettua kohtuullisen yksinkertaisella yhteenlaskulla, vaikka kdvijamaaraa ei

valttamatta tarkasti voisikaan estimoida.

Kyseessa on siis osittain myos arvovalinta: halutaanko laskea polkupyéramatkailijoiden maaraa
yleisesti ottaen — mukana voi olla enemmankin kuin rahankadyttd esimerkiksi terveysvaikutukset —
vai pyorailijoiden kokonaisrahankaytt6a? Nama eivat tietenkaan ole toisiaan kokonaan poissulkevia
asioita, koska esimerkiksi tiehen asennettavien laskurien avulla voitaisiin maarien avulla arvioida
myo6s rahankayttoa. Toisaalta yrityksissa toteutettava laskenta on hyva jo siltd kannalta, etta

yrityksille itselleen jaa kasitys siitd, millaista joukkoa polkupydramatkailijat edustavat.

Kavijdlaskennan lisaksi olisi syyta toteuttaa kysely polkupyérailijdiden keskuudessa, jotta saataisiin
selville tyypillisia reitteja seka vuorokausikulutuksia. Ongelmaksi tdssa muodostuu edustavan
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otoksen saaminen. Yhtend vaihtoehtona voisi edelleen olla sdahkdpostiosoitteiden keraaminen
alueen yrityksissa polkupyoramatkailijoilta, vaikka siitd edellisend kesdana luovuttiinkin. Nain
saataisiin tehtya kysely kohtuullisen kustannustehokkaasti reitilla kdyneiden pyorailijoiden
keskuudessa. Haastattelijoiden kaytto ei tule kyseeseen, koska reiteilld on toistaiseksi sen verran

vahan pyorailijoita, etta yhden haastattelun yksikkdkustannukset nousisivat liian korkeiksi.

Kuntakysely

Kyselyn tarkoitus ja toteutus

Hankkeessa toteutettiin helmi-maaliskuussa 2017 kysely alueen kunnille reitistéjen vaikutuksen
arvioimiseksi ja kehitysehdotusten saamiseksi. Kysely toteutettiin sahkdpostikyselyna ja se sisalsi

viisi avointa kysymysta:
1. Kuinka mielenkiintoisena nidette pyoramatkailun kuntanne kannalta?
2. Kuinka paljon kunnassanne kay arviolta matkailijoita vuosittain?
3. Onko reitiston olemassaolo ndkynyt konkreettisina matkailijoina kuntanne alueella?
4. Ovatko kuntanne asukkaat tietoisia reitistosta?

5. Kuinka voisimme kehittad kokonaisuutta parhaalla mahdollisella tavalla?

Kyselyyn saatiin lopulta vastaukset kaikkiaan viiden kunnan edustajalta. Kyselyn tulokset on
raportoitu ilman tunnistetietoja, kysymysten 1 ja 3-5 osalta. Kysymys kaksi liittyi enemman

matkailun merkitykseen kunnassa yleisesti, joten se ei taman raportin kannalta ole olennaista.

Kyselyn tulokset

Pyéramatkailun mielenkiintoisuus

Yleisesti ottaen vastanneiden kuntien edustajat nakivat pydramatkailun potentiaalisena ja
mielenkiintoisena kehittamiskohteena, joiden avulla voidaan tuoda kunnan olemassa olevaa
matkailutarjontaa esille uudelle kayttajaryhmalle. Lisaksi pydramatkailu ndhdaan mahdollisuutena

suunnata matkailun kehittamista luonto- ja kulttuurimatkailun suuntaan.
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Ndéen pyordilymatkailun kehittéimisen kunnassa erittdin potentiaalisena kohteena. Nyt pydrdiily
on vdhdistd, mutta haimme liikkumisen ohjausrahaa ja yhtend teemana hakemuksen teemana
oli kulttuuripyérdilyn kehittdminen ja saada |[...] tdrkedksi pydrdilykunnaksi. (Vastaaja 1,

Pyhajarvireitti)

Pyérdmatkailu on mielenkiintoinen osa-alue matkailussa, varsinkin luontomatkailussa ja
kansainvdlisessd matkailussa nden sen roolin tdrkedksi keinoksi yhdistdd luonto -ja
matkailupalvelut. Esim. Keski-Euroopassa on paljon pyérdmatkailijoita, joita houkuttelemalla

voitaisiin saada kansanviilisié matkailijoita alueellemme. (Vastaaja 4, Nasijarvireitti)

Kunnassa on pyérdilijéiden luontaisesti suosimia reittejé jo valmiina ja ndiden merkitseminen
sekd niistd tiedottaminen on tdrkedd, ettd uudetkin pyérimatkailijat ne I6ytévdt. (Vastaaja 5,

Pyhajarvireitti)

Reitistdjen vaikutus matkailijamaariin
Kuntien edustajien arviot reitistojen vaikutuksesta matkailijamadriin vaihtelivat hieman samoin kuin
yrittajien ndkemykset: vaikutuksia ainakin uskotaan tulevan, vaikka niita ei olisi viela nahty olevan.

Lisdksi luotettavan kavijadatan puute vaikeuttaa arviointia.

Kyllé, [...] kdvi paljon vieraita polkupydrilli ja toki muitakin pydrdilijbitd on teilld

ndkynyt. (V1, Pyhajarvireitti)

Vield ei suuressa mddrin. Yksittéisind pyordilijéind kyllédkin. [...] on Hopealinjan
laivareitin varrella ja mahdollistaisi reitistén hyddyntdmisen yhteistydssd. (V2,
Pyhajarvireitti)

Itse olen huomannut [...] lisGdntynyttd pyérimatkailua kesdaikaan, mitédn tarkempaa

tilastoa ei tdstdkddn valitettavasti ole. (V3, Nasijarvireitti)

Tuosta en varmaksi osaa sanoa sitd, ettd onko tullut kaupungin keskustaan asti kuinka
paljon poikkeajia, mutta aivan varmasti on ajajia ollut reitilld ja jossain kohtaa myds

realisoitunut jonkinlaiseksi matka- tai kauppapalvelun kéytéksi. (V4, Nasijarvireitti)

Toistaiseksi vaikutus ei ole ollut kovin suuri, mutta toimenpiteiden edetessd uskomme

vaikutuksen olevan positiivinen. (V5, Pyhajarvireitti)

R Euroopan maaseudun
SO kehittdmisen maatalousrahasto:
* o K Eurooppa investoi maaseutualueisiin



ol [AMPEREEN
@ YLIOPISTO

Kunnan asukkaiden tietoisuus reitistéjen olemassaolosta

Kaikki kuntien vastaajat olivat sitd mieltd, etta toistaiseksi kuntien omat asukkaat eivat valttamatta

vield tiedosta reittien olemassaoloa. Naissd vastauksissa etenkin paikallislehtien hyédyntaminen

kuntalaisten tiedottamiseksi asiasta nahtiin mahdollisuutena. On huomioitava, etta vastauksissa ei

ole mukana suurimman alueen kunnan edustajan vastausta, mutta voitaneen olettaa, etta tilanne

on sama. Nakyvyyden lisdamisessd paikallisille on siis edelleen téitda, mutta hankkeen kannalta

tilanne on sikali hyva, etta verkkosivustot on nyt auki ja kuntien kautta saadaan varmasti lisaa tietoa

liikkeelle. Myds ehdotettu kontaktointi paikallislehtiin kannattaa ehdottomasti toteuttaa.

En usko ettd kovin paljon on tietoa. (V1, Pyhédjarvireitti)

Aika véihén tiedetddn yleisesti reitistdstd. Paikallislehted kannattaisi kdyttdd hyvdksi

tiedottamisessa. (V2, Pyhdjarvireitti)

Tietoa reitistostd 16ytyy kaupungin nettisivuilta, mutta tietoisuuden lisddmisessé olisi

varmasti paljon parannettavaa. (V3, Nasijarvireitti)

Asukkaiden oma tietoisuus on varmasti vield melko vdhdinen, siind olisi ehkéd jonkin
tempauksen paikka, jotta saataisiin enemmdn tietoisuuteen. Esim. kesd-heindkuun
vaihteessa tddlld jdrjestetddn toritapahtuma, jossa [paikallinen sanomallehti on
mukana, siihen voisi jotenkin kehittdd jotain ndkyvyyskamppista asialle...Arvontaa,

torilavalla esiintymisté tms. kisavisa-hommaa pyérilld. (V4, Nasijarvireitti)

Tietdmys reitistdstd on vield véhdistd ja tiedotusta on syytd nyt tehostaa, kun reitin

merkitseminen tulee ajankohtaiseksi. (V5, Pyhajarvireitti)

Kehitysehdotukset

Kuntien edustajilta tuli paljon kehitysehdotuksia, jotka ovat toteuttamiskelpoisia. Yhteistyon

merkitys korostuu sekd nakyvyydessa etta reitiston fyysisessa hoidossa. Joka tapauksessa kuntien

edustajat vaikuttavat vastausten perusteella tyytyvaisilta hankkeen toimenpiteisiin.
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Reitti pitéd saada kuntalaisten ja seutukunnan tietosuuteen. Mainonnalla, tekemdillé
reittié tunnetuksi netissé ja somessa. Tarkoitus on ensi kesén aikana nostaa reitti
julkisuuteen kaikin mahdollisin keinoin, vieléd en tiedd itsekédn miten témd tehdddn,

mutta myds yhteistyétd lisédmdlld esim. teidédn kanssa. (V1, Pyhajarvireitti)

Reitiston viitoitusta/opastusta voisi kehittdd enemmdn kuntien kanssa yhteistydssd.
Tiedotusta ja markkinointia voisi hoitaa monitahoisesti seudun ja kuntien kanssa.
Reitistén kunto ja turvallisuus on térked asia ja sitd pitdisi hoitaa reittien
kunnossapitdjien kanssa yhteistoiminnassa. Yhteistoimintaa monipuolisesti reitin
varrella olevien kohteiden kanssa. Laivayhtiét ovat merkittévéssG asemassa

yhteistoiminnassa. (V2, Pyhajarvireitti)

Reitistén markkinointiin ja opastukseen tulisi panostaa entisestdéin ja myds huomioida

jatkossakin yritysten palvelut ja niiden esiintuonti. (V3, Nasijarvireitti)

Kyltitys oli nyt kdsittédkseni tulossa ja kartta, se on hyvd alku. Yhteisen laajemman
nékyvyyden saaminen tietysti myés olisi térkedid, pitdisi saada paukkuja mm.
Tampereelta laajempaan sekd kotimaiseen etté kansainvdliseenkin markkinointiin.
Ristiinmarkkinointi eri matkailutoimijoiden vdlilld, yhteiset tuotteet
matkailutoimijoiden ja pydrdilyreitin vdlilld. Voimaa Pirkanmaan matkailuun -

hankkeen paukut? (V4, Nasijarvireitti)

Suunnitellut toimenpiteet vaikuttavat hyviltd, odotamme niiltd positiivista tulosta. (V5,

Pyhajarvireitti)

Yhteenveto kuntakyselysta

Kuntien edustajat vaikuttivat kaiken kaikkiaan tyytyvaisilta hankkeen toimenpiteisiin ja jonkinlaista
vaikutusta hankkeella ndahdaan olevan jo nyt pyéramatkailijoiden maariin. Kuntavastauksista
nousee kuitenkin esiin samanlainen tarve kuin yritysvastauksista: tarve suuremmalle nakyvyydelle
ja ihmisten aktivoinnille on olemassa, jotta hankkeen jo nyt tekemat toimenpiteet saadaan
hyédynnettya parhaalla mahdollisella tavalla. Etenkin yhteistydon merkitys korostuu vastauksissa.
Hankkeen kannalta olisikin hyva, jos kaikki alueen kunnat ottaisivat reitistén mukaan omille

matkailusivustoilleen — mikali sellaisia on —ja my&s jossain maarin osallistuisivat reitiston padivitysten
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jakamiseen esimerkiksi omissa sosiaalisen median kanavissaan. Tama edellyttda tietysti hyvaa

tiedonvaihtoa kaikista hankkeen toimenpiteista myds kuntien suuntaan.

Kuntakysely 2018

Tausta

Edelld kuvatun kuntakyselyn jatkokysely toteutettiin internetkyselynd loppukesdsta 2018.
Vastauksia saatiin seitsemalta kunnalta, joista kolme sijaitsi Nasijarvireitilld ja nelja Pyhajarvireitilla.
Kyselyn tarkoituksena oli kysya kunnilta arviota hankkeen vaikutuksista ja kuntien mahdollisuudesta

osallistua reitiston yllapitamiseen myds hankkeen loppumisen jdlkeen.

Tulokset

Lahes kaikki vastaajat arvioivat, etta Pyha-Nasi -reitisto oli lisannyt hieman pyéramatkailua kunnassa
vuonna 2018 — vain yksi vastaaja ei osannut sanoa pydrdamatkailun kehityssuuntaa. Matkailun
kannalta tarkedna reitistdd piti yksi vastaaja, melko tarkedna nelja vastaajaa ja ei kovin tarkedna
kaksi vastaajaa. Tasta voidaan pdatelld, etta vaikka reitistd onkin kasvattanut pyéramatkailua, sen
matkailuvaikuttavuus on kuitenkin vield kohtuullisen pieni. Kuitenkin kaikki vastaajat olivat sita

mieltd, ettd kuntien tulisi kehittaa infrastruktuuria ja matkailua juuri pyéramatkailijoita ajatellen.

Kuviossa 16 nakyy, ettd pydramatkailijoita ei ndhda taloudellisesti merkittdvana matkailuryhmana
—mika talla hetkella pitdnee tdydellisesti paikkansa — ja siksi se ndahddadan my6s hieman
haasteellisena ryhmana. Kuitenkin pydramatkailijoita pidetddan kiinnostavina ja potentiaalisina.
Voidaankin siis sanoa, etta kuntien nakdékulmasta pyéramatkailijoiden kasvu on toivottavaa, vaikka
talla hetkelld toiminta on kovin pienta ainakin matkailundakékulmasta katsoen. Tama ilmenee myds
avoimista vastauksista (millaisena ndet pyoramatkailijat matkailiujaryhmana):

e Hyvin eritasoisia ja erilaisia ryhmia, varsinaisia kauempaa tulevia pyéramatkailijoita nakyy

vield varsin vahan, suurin osa lahialueen. ja -kuntien harrastajia seka tavallisia matkailijoita
jotka vuokraavat pyoran esim, paivaksi.

e Pyoramatkailijat eivat ehkd taloudellisetsi ole akkiseltddan ajateltuna merkittavia
matkailijaryhmia, mutta voivat yksittdisille eism. maaseutumatkailuyrityksille tuoda
merkittavan lisdn tuloihin ja asiakaskuntaan. Lisaksi esimerkiksi kansainvaliset
pyoradilymatkailijat voivat toimia koko seudun positiivisisin "lahettildina", mikali saavat
alueeltamme positiivisia matkailukokemuksia.
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Pyordilyn sesonkiluonteisuus on Suomen oloissa haasteellista. Ekologisuus ja
liilkunnallisuus on kuitenkin nouseva trendi ja uskon ettd tdssa ryhmdssa on hyvin
potentiaalia.

Toistaiseksi melko heikosti tunnistettu ja hydédynnetty voimavara. Voisi toimia yhtena
koko Suomen matkailun karkiteemana.

Meilla on hyvin vahan tietoa pyorailymatkailijoista, joten kysymykseen on vaikea vastata.
Toivoisinkin teiddn tekevan selvityksen Pyha-Nasi-alueen / Tampereen seudun
pyordilymatkailijoista. Meillda erityisesti maastopyordily aiheuttaa ristiriitaisia
kommentteja. [Kunnasta] ei ole saatu mukaan kattavaa palveluverkostoa. Kertoneeko
tdma yrittdjien vai hankkeen passiivisuudesta vai siitd, ettd pyorailymatkailijoita ei
mielleta kiinnostavaksi ryhmaksi. Olisiko mahdollista tehda tassa yhteisty6ta?

Kasvava ryhma

Kuvio 16. Kuinka hyvin sanat kuvaavat pyoramatkailijoita
ryhmana kunnan matkailun nakékulmasta?

Taloudellisesti merkittava

Kuntien kiinnostus olla mukana myds jatkossa Pyha-Nasi-reitistossa vaihtelee. Seitsemasta kunnasta

kaksi

kiinnostunut, 10 = erittain kiinnostunut. Loput viisi kuntaa vastasivat 7—-8. Kiinnostusta siis on, mutta
mikdan automaatio kuntien mukanaolo ei todellakaan ole. Tama ilmenee myds rahallisessa
panostuksessa: Viisi kuntaa olisi valmiit maksamaan 0-999 euroa, yksi 1 000-2 999 euroa ja yhden

kunnan edustaja ei osaa sanoa. Mikali vastaajat ovat kuntia, jotka ovat jo nyt olleet aktiivisimmin

muka

Uudenlainen

Marginaalinen

Haasteellinen

Potentiaalinen

Kiinnostava

0% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90% 100 %

m Ei kuvaa lainkaan m Kuvaa melko huonosti m Ei kuvaa hyvin eikd huonosti = Kuvaa melko hyvin m Kuvaa tdysin

vastasi 9-10, kun tulevaa kiinnostusta kysyttiin asteikolla 0-10, jossa 0 = ei lainkaan

na reitistoyhteistydssa, niin reitiston yllapidon tulevaisuudessa riittdaa pohtimista.
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Mita Pyha-Nasi-reitiston ylldpito sitten voisi tehda kiinnostuksen yllapitamiseksi? Taulukkoon 7 on
koottu kuntien mielesta tarkeimmat reitiston markkinointimateriaalit ja -toimenpiteet.
Kysymysasteikko oli 1-5, jossa 1 = ei lainkaan tarked ja 5 = erittdin tarked. Vastausmaarat ovat

pienid, mutta taulukossa esitetdan silti keskiarvo tarkeydesta.

Taulukko 7. Kuntien mielesta tarkeimmat Keskiarvo N
markkinointimateriaalit tai -toimenpiteet

Sosiaalisen median sisédllontuotanto (Facebook, Instagram, Twitter) 4,43 7
Painettu kartta 4,14 7
Muu sahkoinen markkinointi (esim. Youtube, Google) 4,00 7
Bloggarimatkat ja yhteisty6 4,00 6
Sosiaalisen median kampanjat (esim. kilpailut, arvonnat) 3,71 7
Reitiston yhteinen tapahtuma (esim. Pyorailyviikolle) 3,71 7
Sdhkéinen materiaali kuntien omaan kdyttoon (logo, lyhyt esittelyteksti, 3,57 7

valokuva, sdhkoinen karttakuva)

Yhteinen Pyha-Nasi -tarra (auttaa kdvijaa tunnistamaan reitin palvelut) 3,57 7
Kotimaan matkailumessuille osallistuminen 3,43 7
Videotuotanto 3,29 7
Muille messuille osallistuminen (esim. GoExpo, Matkamessut) 3,00 7
Painettu esite 2,71 7
T-paidat tms. myytdvat oheistuotteet 2,43 7
Yhteinen Pyha-Nasi -juliste 2,14 7
Lehtimainokset 2,14 7

Tarkeimpind toimenpiteind nahtiin sosiaalisen median sisdlléntuotanto, painettu kartta ja muu
sahkoéinen markkinointi. Painetun kartan nousu lahes tarkeimmaksi on yllattavaa, mutta toisaalta
kartta on edelleenkin konkreettinen ‘esine’ verrattuna sahkdiseen toimintaan. Toisaalta esimerkiksi
myytdvat oheistuotteet ja lehtimainokset eivdt saaneet kunnissa juuri lainkaan kannatusta.
Keskiarvo voi myds joskus hieman vaaristdd vastauksia: esimerkiksi videotuotantoa piti erittdin
tarkednd kaksi vastaajaa, melko tarkedana kolme ja vain hieman tarkednd kaksi vastaajaa. Nain

keskiarvo putoaa 'keskitarkedksi’, vaikka osa vastaajista on ndahnyt sen erittdin tarkeana.
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Vastaajille annettiin  myds mahdollisuus kertoa omin sanoin, miten Pyha-Ndsin yhteista

markkinointia tulisi kehittaa:

e Digitaaliset materiaalit helposti saataville ja kuntien seka yritysten linkitettaviksi.

e Hyvd some-nadkyvyys ja sahkoisesti loydettavien karttojen markkinointi, verkottuminen
alueen muuhun matkailumarkkinointiin erityisesti kansainvalisella puolella.

e Yhteisty0 yrittdjien kanssa ja markkinointiviestit yrittajien omiin kanaviin.

e 1.Some - postaukset/kampanjat ()=tunnettuus) 2. (reitin) alueiden yritysten tietoisuuden
lisddminen pyorailijoille tarjottavista palveluista ja (uuden tyyppisen) asiakaskunnan
potentiaalin tunnistaminen.

e Lempdadldn kunnan alueelta tulisi mukaan saada tarkeimmaét attraktiot (luonto,
nahtavyydet) sekd palvelut (majoitus, ruokailu, info, virkistys, hyvinvointi). Nykyiselldan
reitti on niin puutteellinen, ettda sen merkitys sekd matkailijan ettda palveluyritysten
kannalta lienee vahdinen. Sisdltd ja palvelut kuntoon ja kartalle, sen jdlkeen
markkinointikin on helpompaa. Markkinointi yleisten / kansainvalisten palvelualustojen
(Lipas, Retkipaikka, Outdoors Active, jne.) kautta!

e Ettd hanke nakyisi alueella paremmin: kunnissa ja yrityksissa

My0s naissa vastauksissa yleinen nakyvyyden lisdys ja verkostoituminen tulevat keskeisesti esiin.
Kysyttdaessa, mika olisi kunnille paras tapa olla mukana reitiston kehittdmisessa saatiin seuraavat

nelja vastausta:

e Yhdessa paikallisten yrittdjien kanssa ideoiden.
e Yksittdisissa tapahtumissa mukana olo/jarjestaminen

e Yhteisty0 yritysten, reitin hallinnoijan ja kunnan matkailumarkkinoinnin kanssa niin, etta
saadaan mielekas sisalto ja kattavat palvelut reitille.

e Yhteistydhanke. Tarjanne laivan yhtion kanssa olevat mahdollisuudet.

Yhteenveto vuoden 2018 kuntakyselysta

Voidaan sanoa, etta kunnat, jotka vastasivat kyselyyn, suhtautuivat reittiin sinalldan positiivisesti,
vaikka esimerkiksi pyoramatkailun taloudellista ulottuvuutta ei vield koettu kovin merkittavana.
Tama on varsin ymmarrettavaa. Tulevaisuutta, etenkin reitiston yllapitoa, ajatellen kuntien varaan
ei kuitenkaan voi laskea kovinkaan paljon: kuntien valmius maksaa vuosittain reitiston yllapidosta
on varsin pieni — etenkin, jos kyselyyn vastanneet olivat jo nyt aktiivisimpien kuntien edustajia.
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Reitiston tulevaisuuden hallinnoinnissa onkin miettimisen paikka: hanketoiminnalla reitistoa ei
voida yllapitas, joten jonkun tahon tulisi ottaa reitiston kokonaisvastuu. Mikali kaikki alueen kunnat
maksaisivat reitiston yllapidosta pienen summan, esimerkiksi 1000 euroa, joka kyselyssa oli
pienimpadna luokkana, yllapito voisi onnistua, jos tyo ei olisi kokoaikainen. Lisaksi yritysten aktivointi

mukaan reitiston kehittdmiseen olisi ensiarvoisen tarkeaa, joskin nykykayttajamaarilla haastavaa.

Kayttajakysely 2018

Kyselyn toteutus

Hankkeen viimeisend kesdkautena toteutettiin Pyha-Nasi-reittien kdyttdjien keskuudessa kysely,
jonka tavoitteena oli saada tietoon kayttdjien kokemuksia reiteistd, kdytetyista palveluista seka
arvioida kayttdjien rahankdyttod, tyytyvaisyyttd ja suositteluvalmiutta (ks. Liite 2). Kysely
toteutettiin online-kyselyna Questback-kyselyohjelmiston avulla. Kayttdjakyselylla saatiin kerattya
kohtuullisen iso aineisto: vastauksia tuli kaikkiaan 288 ja suurin osa vastaajista vastasi kaikkiin

kysymyksiin.

Todelliseen satunnaisotokseen ei tutkimusekonomisista syista valitettavasti ollut mahdollisuutta,
joten kyseessa on oikeastaan nadyte reitin kayttdjista. Aiemmista kyselytutkimuksista tiedetaan, etta
kyselyihin vastaavat usein aktiivikdyttdjat, joten on oletettavaa, etta kyselytulokset saattavat olla
hieman vinoutuneet aktiivikdyttdjien suuntaan. Tama ei vaikuta kaikkiin kysymyksiin, mutta
esimerkiksi poljetun reitin kilometrimaarissa ns. sunnuntaikayttdjat saattavat olla aliedustettuina eli

esimerkiksi kilometrikeskiarvot ovat hieman liian isoja.

Vastaajat saatiin kyselyyn aktiivisella markkinoinnilla Pyha-Nasi-reitiston kotisivuilla ja sosiaalisen
median kanavissa seka erilaisissa tapahtumissa. Kyselya mainostettiin myos reitiston juhlaristeilylla
11.8.2018. Risteily tehtiin Tampere-Murole-Maisansalo-Tampere -valilla. Ndiden vastaajien tulokset
on poistettu osasta kysymyksia tai ainakin raportoitu ilman niitd, koska esimerkiksi kohteiden tai

liikkumistapojen tulokset vaaristyvat naiden vastaajien johdosta.
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Kyselyn tulokset

Taustatiedot

Kuvio 17. Vastaajan sukupuoli Kuvio 18. Reitti, jolla vastaaja
oli polkenut (ei sisalla

juhlaristeilyn vastaajia)

™

70,5 %

1,8%

0,4 %

34,2 %
29,5%

= Nainen = Mies Muu En halua sanoa = Nasijarvireitti = Pyhajarvireitti

Kyselyn taustatiedoista selvidd, ettd vastaajista suurin osa on naisia (kuvio 17). Koska kyse ei ole
satunnaisotos, vaan nayte ja naiset vastaavat kyselyihin yleisesti ottaen herkemmin, ei voida
kuitenkaan sanoa, onko reitilla todellisuudessa enemman nais- tai miespolkijoita. Reittien osalta yli
kaksi kolmesta vastanneesta oli kdynyt Pyhajarvi-reitilla ja vajaa kolmannes Nasijarvi-reiteilla (kuvio

18). On todennakoista, etta etenkin Pyhéajarvi-reittien maisemareitti onkin todellisuudessa suosituin

reitti: se on lyhin ja kynnys lahtemiseen on varsin matala.

Kuvio 19. Vastaajan asuinkunta

Tam P e e | 67,2 %

Pirkkala mossssm 56 %
Ylgjarvi mmmm 38 %
Nokia mwmsm 359%
Vesilahti mmm 3,1%
Kangasala mm 28%
Valkeakoski mm 2,4 %
Lempadla mm 24 %
Helsinki mm 2,1%
Orivesi B 1,0%
Akaa ® 1,0%
Vantaa 1 0,7 %
Vaasa 1 0,7%
Kokemdki 1 0,7%
Turku 0,3%
Savonlinna 0,3%
Riihimaki 0,3%
Palkdane 0,3%
Masku 0,3%
Kaarina 0,3%
Hameenlinna 0,3%
Espoo 0,3%
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Kyselyn perusteella reitistd on tavoittanut etenkin Iahikuntien polkijat: Yli 93 prosenttia vastaajista
oli Pirkanmaalta (kuvio 19). Alkuperdinen tavoite ldhimatkailun nostosta nayttdisikin toteutuneen.
Toisaalta esimerkiksi ulkomaalaiset pyoramatkailijat eivat olisi kyselyyn voineet vastata, koska se oli
ainoastaan suomeksi. Melko turvallisesti voidaan kuitenkin olettaa, ettd ulkomaalaisten osuus reitin

kayttdjista on varsin pieni.

Matkailutulon nakdkulmasta maa- ja seutukunnan omien kayttdjien suuri osuus on hieman
ongelmallinen: ndiden kayttdjien tuottama tulonlisdys ei ole oikeastaan matkailukulutusta, vaan
rahankayttoa omalla seudulla. Toki on sanottava, ettd seudun matkailuyrittdjan nakdkulmasta ei ole
suurta valia, tuleeko tulovirta tamperelaisilta vai helsinkildisilta kayttdjilta. Aluetalouden
nakokulmasta pyorailijan lIdhtéalue on kuitenkin merkittava, joten reitin matkailuhoukuttavuuden

lisdadminen tulisikin tasta lahtékohdasta olla yksi tulevista toimenpiteista.

Reiteilld kdydyt kohteet

Tarkasteltaessa Nasijarvi-reitin kohteita (taulukko 8) huomataan, ettd noin nelja viidesta reitilla
polkeneesta kavi jossain muodossa Tampereella. Selvasti suosituin reitti polkijoiden keskuudessa
nayttdisi olevan Muroleen ja Teiskon kautta kulkeva reitti, jota oli polkenut yli kaksi kolmesta reitin
kayttajasta. Myos Kurun ja Yl6jarven kautta tapahtuva pyoraily oli ollut reitissa mukana yli puolella
vastaajista. Kohteen suosio pienenee aina mitda kauemmas Tampereelta ldhdetdan: Ruovedella oli
kaynyt viela joka neljds, mutta Virroilla ja Mantta-Vilppulassa enaa joka kahdeksas. Luvut nousevat

yli sadan, koska jokainen vastaaja on voinut laittaa enemman kuin yhden kdydyn kohteen.
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Kaikki (ei
Kaikki vastaajat tapahtuma*)
Tampere 79 % 79 %
Murole 15 % 69 %
Teisko 70 % 71%
Kuru 45 % 51%
Yl6jarvi 44 % 51%
Ruovesi 23 % 26 %
Virrat 10% 13%
Vilppula 10% 13%
Mantta 9% 12%
Visuvesi 4% 5%
Muu 3% 1%

Taulukko 8. Nasijarvi-reitilla kaydyt kohteet. Oikeanpuoleisesta sarakkeesta on poistettu
pyorailijat, jotka osallistuivat reitin promotapahtumaan 11.8.2018 ja jotka ndin 'vaaristavat’

naytettd, koska tapahtumassa myos kyselyn markkinointi oli varsin aktiivista.

Tampere 91 %
Pirkkala 85 %
Nokia 73 %
Lempaala 31%
Vesilahti 22%
Kangasala 17 %
Laukko 13 %
Valkeakoski 8%
Akaa 8 %
Muu 6%
Visavuori 3%

Taulukko 9. Pyhdjarvi-reitilla kdydyt kohteet.

Pyhajarvi-reitilla nayttaisi toistuvan varsin samansuuntainen jakauma kuin Nasijarvi-reitin osalta:
lyhyet reitit ovat kaikkein suosituimpia (taulukko 9). Tdma ei varsinaisesti ole mikaan yllatys, mutta
markkinointia ja palveluiden kayttdmista ajatellen tarked tiedostaa. Pyhdjarven maisemareitti
Tampere-Pirkkala-Nokia on reiteista suosituin, noin kolme neljasta vastanneesta — tai jopa yli — on
polkenut silla. Lempaaldssa kayneitd on myds kohtuullisen iso joukko, [ahes kolmannes. Vesilahdella

on kdynyt yli joka viides, Kangasalla joka kuudes. Myds Laukko nousee selvasti esiin yksittdisena
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kohteena, noin 13 prosenttia vastaajista oli kdaynyt Laukossa. Pidemmadlle eteldaan mennessa

kohteiden suosio putoaa, Valkeakoskella ja Akaassa oli kdaynyt noin joka kahdestoista vastaaja.

Liikkumistavat, matkan kesto ja ajankohta

Pyoraily oli — yllatyksettomasti — suosituin liikkumismuoto kummallakin reitilla: Idhes kaikki vastaajat
olivat kdyttaneet reiteilla liikkumiseen polkupyoraa (kuvio 20). Merkittavin ero tulee sisdvesilaivan
kayttamisesta reitilla: joka neljas oli kayttanyt sisavesilaivaa, kdytdnnossa hoyrylaiva Tarjannetta,
Nasijarvi-reitilla. Luvusta on vield poistettu juhlaristeilyn osallistujat, joten lukua voidaan pitaa

varsin isona. Pyhdjarvireitilla osuus on selvasti pienempi, noin kolme prosenttia.

Kuvio 20. Liikkumistavat reiteilla

97%
potkuovsrs
PO I o6%
0,
Sisdvesilaiva l 3%
N 26%
0,
Henkilo- tai pakettiauto . 4%
B 10%
| 1%
Juna
7%

Linja-auto
W 5%

B 3%

Sahkopyora
py I 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Pyhdjarvireitti = Nasijarvireitti

Ylipdataan kuviosta ndkee, ettd Nasijarvireitilla liikkkuneista useampi on kayttanyt erilaisia muitakin
kulkuneuvoja kuin polkupydrid. Osittain kyseessa lienee Pyhdjarvireitille l1dhtemisen helppous:
lyhyemmalle matkalle ei tarvitse varsinaisesti lahtea pitkien matkaketjujen kautta. Sahkoépyorailyn
lapilyénti odottaa vield tuloaan ainakin reitin pyorailijéiden joukossa: muutamien prosenttien osuus
ei ole kovin iso. Matkailullisesti ajatellen sahkdpyodrien vuokraus — kuten tavallistenkin — voisi

kuitenkin olla merkittava tekija reittien helpottamiseksi ja kynnyksen madaltamiseksi.
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MyoOs matkan kesto ja poljetut kilometrit indikoivat sitd, ettd Nasijarvireitille lahdetddan enemman
pitkille retkille kuin Pyhajarvireitille (kuvio 21). Nasijarvireitilla ‘vain’ kaksi kolmesta oli paivaretkelld,
kun Pyhdjarven puolella paivamatkailijoita oli yhdeksan kymmenestd. Ryhmadssa muu oli vastaajia,
joille reitin polkeminen osuus tyomatkalle tai oli tehty jonkinlaisia yhdistelmamatkoja tai esimerkiksi
osallistuttu yopyorailytapahtumaan. Poljettujen kilometrien osalta keskiarvo Nasijarvireitilla oli
perati 119 kilometrid (mediaani 120) ja Pyhéajarvireitilld 61 (mediaani 41). Kilometrikeskiarvot ovat
varsin korkeita, mika viittaa siihen, etta aktiivipyorailijoita on vastaajajoukossa suhteellisesti liian iso
osa johtuen esimerkiksi kyselyn markkinoinnin tavoitettavuudesta: pyoradilysta kiinnostuneet

vastaavat aihealuetta koskevaan kyselyyn todenndakéisemmin kuin ns. sunnuntaipydrailijat.

Kuvio 21. Matkan kesto
oo I 50
Paivaretki

o I 5%
2 paivaa - 1a%

0%

3 paivaa
-

0%
0%

B 5%
Muu - 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

4 pdivaa

m Pyhdjarvireitti = Nasijarvireitti

Ndasijarvireitti  Pyhdjarvireitti  Yhteensa
Toukokuu i 7% 1 9% [ 8%
Kesdkuu e 30% I 17% 0 21%
Heinikuu B xEl s2%xHEl 0%
Elokuu B 26 % I 2%l 31%
Syyskuu 0% | 1% | 1%

Taulukko 10. Kuukausi, jolloin vastaaja oli ollut reitilla. Juhlaristeilyn vastaajat poistettu.
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Yksi pyordilymatkailun haasteista kdy ilmi taulukosta 10: reittien kayttd keskittyi kolmelle
kesdakuukaudelle. Jakaumat ovat otoksen takia suuntaa-antavia, mutta joka tapauksessa voidaan
sanoa, ettd suomalaiset kdyttdjat ovat reitillda eniten juuri padlomakuukautena eli heindkuussa.
Tilastollisesti merkitsevasti reitit eroavat kesakuun osalta: Nasijarvireitilla kesdkuu on jo sesonkia.
Tama voi osittain olla seurausta esimerkiksi Tarjanne-laivan reitin alkamisajasta ja markkinoinnista.
Yleisesti ottaen kauden pidentdminen touko- ja syyskuulle on taloudellista kestavyyttad ajatellen

merkittava kehittamishaaste.

Matkaseura ja rahankaytto

Keskimaadrin pyordilyseurueessa oli reiteilla kaksi henkil6d. Nasijarvireitilla keskimadrdinen

ryhmakoko polkijoiden joukossa oli kuitenkin kolme henkil6a.

Rahankayttda kysyttiin seuraavasti (ks. myos liite 2): “Mihin seuraavista kaytit rahaa pyorareitilla ja
paljonko keskimaarin henkilod kohden (mikali maksoit useamman henkilon kuluja)? Mikali et
kdyttanyt rahaa, ole hyvd ja merkitse 0.” Aineistoa jouduttiin ohjeistuksesta huolimatta
kasittelemaan siten, ettd jos vastaaja oli jattanyt joitain kuluja merkkaamatta, mutta kuitenkin
merkannut osan, puuttuva tieto merkittiin nollaksi. Mikali vastaaja oli jattanyt kaikki kohdat tyhjaksi,
vastausta kasiteltiin puuttuvana tietona. Lisaksi rahankdyttélukemaan kaytiin
rahankdyttdkohteittain [dpi mahdollisen virheiden etsimiseksi. Ndin ollen rahankayttélukuja
voidaan pitda sindnsa luotettavina, mutta on syytd muistaa otoksen asettamat rajoitteet: kyseessa
ei ole satunnaisotos eikd rahankdyttda voi sellaisenaan yleistaa koko reitin polkijoihin, vaan siihen
on suhtauduttava suuntaa-antavana. Luvut ovat kuitenkin hyvin balanssissa sen osalta, mita

matkailijoiden rahankdytosta ylipadtaan tiedetaan.
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Nasijarvireitti Pyhdjarvireitti Reitit yhteensd
Keskiarvo  Mediaani Keskiarvo  Mediaani Keskiarvo  Mediaani

Majoittuminen (hotellit, b&b ym.) 25 0 3 0 9 0
Ravintolat ja kahvilat 24 15 12 8 16 10
Ostokset ja elintarvikkeet 14 7 5 0 7 0
PVBraan ia/tai pvrailwn liittwat

yoraanJa/. ai pyorailyyn liittyva 6 0 1 0 3 0
ostokset tai vuokramaksut
Muu liikkuminen (esim. julkinen
lilkenne, taksit, sisdavesilaivat, 12 0 2 0 5 0
polttoai
KuIttuu.rlpaIveIut '(e5|m. museot, 1 0 1 0 1 0
teatterit, konsertit ym.)
Hyvinvointi- ja huvipalvelut (esim.

yvm\./.om i J.a .uwpa velut (esim 0 0 0 0 0 0
kylpylat, huvipuistot, saunat ym.)
Muu rahankaytto 3 0 0 0 1 0
Rahankaytt6 yhteensa 86 30 24 10 42 13

Taulukko 11. Pyorailijoiden rahankaytto koko pyorareitilla (€/matka/hlo).

Keskiarvojen mukaan keskimaardinen Pyha-Nasin kadyttaja jatti reitille noin 42 euroa (taulukko 11).
Hajonta on kuitenkin kohtuullisen suurta, koska mediaaniarvo on noin 13 euroa. Erityisen hyvin
tama ndkyy Nasijarvireitilld, jossa keskiarvokulutus on 86 euroa ja mediaani 30 euroa. Jos
rahankdyttdéa tarkastelee siten, ettd jaetaan kadyttdjat pdiva- ja yon yli retkeilijéihin, niin
paivakayttdjien keskiarvo oli vajaa 20 euroa ja vahintdadn yhden yén yopyneiden noin 160 euroa
henkil6ad kohden. Verrattuna esimerkiksi Eurovelo-selvitykseen, luvut ovat yopyneiden osalta
selvasti maltillisempia, paivakavijoiden osalta taas rahankdyttd on hieman suurempaa, mutta

edelleen kohtuullista.

Kokonaisuutena ajatellen rahankdytosta iso osa kuluu ravintoloihin ja kahviloihin sekda myds
(elintarvike)ostoksiin. Lisdksi majoitukseen ja liikkumiseen kdytetdan rahaa. Sen sijaan kulttuuri- ja
virkistyspalvelut eivat taman kyselyn perusteella juurikaan nayttaisi hyotyvan polkupyorailijoista,

vaikka attraktiondkdkulmasta ovatkin tarkeita reitin markkinoinnissa.

Parhaat kohteet: Arboretum ja Muroleen kanava

Parhaaksi yksittdiseksi kohteeksi Pyhdjarvireitin varrelta valikoitui Hatanpaan Arboretum, joka sai
yksindan yli 14 prosenttia kaikista reitin parhaan kohteen maininnoista, joita annettiin 395
kappaletta. Kysymys oli toteutettu avoimena kysymyksena, joten vastausvaihtoehtojen skaala oli
varsin laaja. Jollekin paras kohde voi olla yksittdinen taukopaikka tai tunnelma paikalla, toiselle se
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on tietty kahvila, jollekin jarvi sindnsa. Kuviossa 22 on kuitenkin kirjattu ylos kaikki maininnat siten,
ettd samaa tarkoittaneet kohteet on yhdistelty yhden otsikon alle. Yli 10 mainintaa keranneita
kohteita olivat Arboretumin lisdksi Rajasalmen silta, Pyynikki, Pispala, Tahmela ja Laukon kartano.
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Kuvio 22. Pyhdjarvireitin parhaat kohteet. Mita suurempi kohteen koko sita enemman mainintoja.
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Kuvio 23. Nasijarvireitin parhaat kohteet. Mita suurempi kohteen koko sita enemman mainintoja.
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Nasijarvireitin puolella Muroleen kanava kerdsi selvasti eniten mainintoja, noin 19 prosenttia
kaikista maininnoista. Yli viisi mainintaa saaneita olivat myds Aunessilta, Tarjanne-laiva, Kuru ja

Mustalahden satama (kuvio 23). Kaikki parhaat kohteet 16ytyvat liitteesta 3 editoimattomina.

Miksi reitille [ahdettiin?

Kuvioihin 24 ja 25 on koottu luokitellut lahtdsyyt, miksi vastaaja lahti reiteille. Liitteessa 4
vapaamuotoisena ilmoitetut |ahtdsyyt ndkyvat editoimattomina. Vapaan tekstin syottd antaa
parhaimmillaan mielenkiintoisia nyansseja, mutta samalla moninaisuus syissd ja niiden
abstraktiotasossa tekee tulkinnan joskus vaikeaksi. Esimerkiksi Pyhdjarvireitille l1ahdettiin muun

muassa seuraavista syista:

e ” Hyva retkipyoradni ja kaunis loppukesdn sda. Ldhden usein pyhdjarven reitille (noin 40
kilometrin lenkki rajasalmen sillan yli ja Nokian kautta takaisin kaupunkiin) jos en keksi mihin
uuteen paikkaan ldhtisin” tai

e “Olin jo aiemmin ihmetellyt miksi Nokian kirkon ja hautausmaan kohdalla lukee pyha ja
polkupyoran kuva. En tiennyt téllaisen reitin olemassaolosta” tai

e ” Nadkee erinlaista asuinaluetta kuin kaupungissa ja saa menna jarven vieressa” tai

e " Pyoraily on kivaa ja kelit helli.”

Joka tapauksessa Nasijarvireitilla tarkeimmiksi luokitelluiksi 1ahtsyiksi nousivat jarvet ja maisemat,
pyoraily itsessdan, ystavat ja seura seka kuntoilu.Myds Tarjanne-laiva ja reitisto itsessdaan seka
helppous saivat useita mainintoja. Vastaavasti Pyhdajarvireitilla isoimmiksi asioiksi nousivat
reitistoon liittyvat tekijat, kuntoilu, pyordily, jarvet ja maisemat sekd saa. Paljon mainintoja saivat

my0s ystdvat ja seura, helppous [ahted seka reitistdn ’laheisyys’ eli reitin sijainti kodin lahella.
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Kuvio 24. Mika innosti Nasijarvireitille? Mita suurempi teksti, sitd enemman mainintoja.
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Kuvio 25. Mika innosti Pyhdjarvireitille? Mita suurempi teksti, sitd enemman mainintoja.
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Kavijat tykastyivat reitteihin

Kuvio 26. Kuinka todennakdisesti aiot pyorailla
uudelleen Pyha-Nasi-reiteilla? (O=erittdin
epatodennakoisesti, 10=erittdin todennakdisesti)
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m Pyhdjarvireitti = Nasijarvireitti

Kummallakin reitilla polkeneet vastaajat olivat varsin tyytyvaisia reiteilla kdynteihin. Pyhajarvireitilla
kdyneista perati 74 prosenttia pyordilee reitilla uudelleen erittdin todennakadisesti. Nasijarvireitin
luku oli 62 prosenttia (kuvio 26). My0ds suositteluhalukkuus oli varsin korkeaa (kuviot 27 ja 28):
Pyhajarvireitin NPS oli perati 79 ja Nasijarvireitillakin 75. On toki mahdollista, etta reiteilld polkeneet

ja niihin tyytymattomiksi jadneet vastaajat eivat ole kyselyyn vastanneet, koska kyseessa ei ole

satunnaisotos.
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Kuvio 27. Nasijarvireitin
suositteluindeksi ja jakauma
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Kuvio 28. Pyhajarvireitin
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Pyha-Nasi nyt ja tulevaisuudessa

Kaiken kaikkiaan kaikkien toteutettujen kyselyiden perusteella voidaan todeta, etta vaikka hanke on
paattynyt, niin tyo kayttdjamaarien kasvattamiseksi ja reitistdjen tunnetuksi tekemiseksi on vasta
alussa. Kun huomioidaan, etta reitistdja on tehty tunnetuksi vasta muutamia vuosia, on arvioitava,
ettd nyt on luotu vasta pohja tuleville kayttdjille. Kayttajakyselyn perusteella ndyttaisi siltd, etta
paikalliset ihmiset ovat alkaneet I6ytaa reiteille, mutta kotimaiset matkailijat — ulkomaisista

puhumattakaan — eivat.

Hankkeen  kyselyihin  vastaamisaktiivisuuden perusteella ndyttdisi myds siltd, etta
yhteistyéverkoston kehittamisessa on vield runsaasti tyota, vaikka alku onkin ollut hyva. Voi myds
olla, ettd osa toimijoista — kunnista ja yrityksista — on odottanut nopeampia tuloksia ja kun niita ei
ole heti tullut, niin “turnausvasymys’ on iskenyt. Aktiivinen viestinta ja keskustelu alueen yritysten
ja kuntien kanssa reitistdjen mahdollisista kipupisteistda ja kehittamiskohteista ovat siis edelleen

tarpeen.

Hankkeen toimenpiteiden ja vaikuttavuuden kannalta erittdin positiivinen tekija kuitenkin on se,
etta reittien pyorailijat ovat erittdin tyytyvaisia reitteihin: suositteluaktiivisuus ja aikomukset polkea
reiteilld uudestaan ovat varsin korkeaa tasoa. Kayttdjamaarat ovat viela varsin pienid, mutta kahden
eri arvioinnin valissa nayttdisivat kuitenkin kasvaneen merkittavasti, vaikka kayttajamaarien

arviointiin liittyykin paljon erilaisia epavarmuustekijoita.

Toimenpide-ehdotukset

1. Reitistdjen tunnettuuden kasvattaminen edelleen

Tama toive ilmenee seka yritysten etta kuntatoimijoiden vastauksista. Tehtyyn tyéhon ollaan
padosin tyytyvaisia ja sen toivotaan jatkuvan aktiivisena. Suuri kysymys lieneekin
tunnettuuden lisddmisen rahoitus ja ylipdataan reitin tuleva yllapito: mika taho reittia alkaa
hallinnoimaan. Keskeistd tunnettuuden lisddmisessa on kuitenkin perustyd ja yhteistyo
aluetta muutenkin markkinoivien tahojen kanssa — Pyha-Nasi-reitisto olisi hyva saada esille
jo olemassa olevan tarjonnan osalta. Mutta kuten esimerkiksi aiemmassa pydramatkailun
kehittamistydssa on jo arvioitu, pelkka reitisto ei riita, vaan on saatava aikaan myds tuotteita

ja palvelutarjontaa.
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2. Palvelutarjonnan ja tuotteistuksen parantaminen

Liittyen tunnettuuden kasvattamiseen olisi oleellista, etta reitiston varren palvelutarjonta
olisi kunnossa. Lisaksi ajatellen matkailua, tarvittaisiin ostettavia pydramatkailutuotteita, ei
pelkkda tarjolla olevaa reittid. Keskeinen palvelutarjonnan lisddmiskohde tulisi olla
pyoravuokrauspalvelu: tdma mahdollistaisi entistd paremmin my6s varsinaisten

matkailijoiden liikkumisen reitilla paikallisten lisaksi.
3. Reitin matkailullisen houkuttelevuuden lisdidminen

Jos reitin kayttdjista nyt yli yhdeksan kymmenesta tulee Pirkanmaan alueelta, niin tarkeaa
olisi saada reitti matkailullinen houkutteluvuus kuntoon. Tama liittyy kahteen jo aiemmin
mainittuun toimenpide-ehdotukseen. Kotimaisia pydramatkailijoita olisi todenndkoisesti
helpompi saada reittien kayttdjiksi kuin ulkomaisia, mutta ulkomaalaistenkin osalta
mahdollisuuksia on: Taulukossa 12 on hieman hahmoteltu sitd, mitkd maat voisivat
tulevaisuudessa olla Pirkanmaalla kdyneiden matkailijoiden perusteella todenndkdisimpia

reitistojen kayttajia ja ndin ollen myos markkinoinnin kohteita.

Potentiaali
Pyorailya Pyorailysta (kiinnostuneet -
harrastanut kiinnostunut harrastaneet)
Kaikki Pirkanmaalla vieraileet lomamatkailijat 8% 16 % 7%

Kaikki Pirkanmaalla vierailleet matkailijat
ilman opiskelijoita ja kauttakulkumatkustajia.

Joista maittain: 3% 11% 8%
Viro 8% 15 % 7%
Saksa 5% 16 % 11%
Ruotsi 1% 4% 3%
Iso-Britannia , 0% 10 % 10 %
Muut EU-maat 3% 17 % 13 %
Veniji 2% 5% 3%
Aasia 0% 4% 4%
Muut maat 4% 17 % 14 %

Taulukko 12. Pyordilya harrastaneet, siita kiinnostuneet ja pyordilyn potentiaali Pirkanmaalla
2016-17 kayneiden matkailijoiden joukossa. Ei sisalla opiskelijoita eika kauttakulkumatkailijoita.

Lahde: TAK Rajatutkimus 2018.
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Saksasta ja Isosta-Britanniasta tulevat matkailijat voi taulukon perusteella ndhda selvasti
potentiaalisimpina Pyha-Nasi-reitin kdyttdjind, kuten myds ryhmadstda muut EU -maat.
Markkinoinnin keskittaminen aluksi yhteen tai kahteen maahan voisi olla jarkevdaa myos
kustannusten nakdékulmasta. Toisaalta Saksa markkinakohteena edellyttadisi ainakin sitd, etta
reitiston palvelut ja vahintdan materiaali, kuten nettisivut ja mahdollisesti kartat, olisivat

tarjolla myos saksan kielella.
Sesongin pidentdminen

Jotta reitistoa voitaisiin kehittdaa myods taloudellisesti kestavasti, sesongin pidentaminen olisi
oleellista. Nykyisellaan reitiston koko palvelutarjonta on kaytettdvissa lahinna suomalaisella
lomakaudella. Tama on toki ikuisuusongelma: kun ei ole kayttdjia, ei ole palveluita ja kun ei
ole palveluita, ei ole kayttdjid. Yhtena vaihtoehtona olisikin panostaa esimerkiksi
viikonlopputarjontaan varsinaisen lomakauden ulkopuolella kampanjoiden ja tapahtumien

avulla.
Yhteistyoverkoston pitaminen tiiviind

Koska reitin kiinnostavuus syntyy — luonnonolosuhteiden lisaksi — pitkalti palvelutarjonnan
olemassaolosta, yhteistyoverkoston olemassaoloon tulisi panostaa entistd enemman.
Sitoutunut verkosto pystyy tuottamaan asiakkaille ainutlaatuisen palvelukokemuksen. Tama
toimii myods painvastoin: jos alueella on vain yksittdisia toimijoita, jotka ovat reitistdssa
mukana, on hankala tuottaa asiakkaalle kokemus reijtistéstd eika ainoastaan yksittdisesta

palveluntarjoajasta.
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Liite 1. Pyorailijamaaran laskentalomake yrityksille

Pyorailijoiden maara tukkimiehen

kirjanpidolla
(oletettavasti/todenndkoisesti Yhteensa
KOHTEEN NIMI: reitilla, ei paikallisia) paivassa
KESAKUU
Maanantai 13.kesa
Tiistai 14 kesa
Keskiviikko 15.kesa
Torstai 16.kesa
Perjantai 17 kesa
Lauantai 18.kesa
Sunnuntai 19.kesa
HEINAKUU
Maanantai 11.heina
Tiistai 12.heina
Keskiviikko 13.heina
Torstai 14.heina
Perjantai 15.heina
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Lauantai 16.heina
Sunnuntai 17.heina
ELOKUU

Maanantai 8.elo
Tiistai 9.elo
Keskiviikko 10.elo
Torstai 11.elo
Perjantai 12.elo
Lauantai 13.elo
Sunnuntai 14.elo

Liite 2. Kayttajakysely 2018
PyhaNasi-kayttajakysely 2018
1) Mita reittia poljit, kun edellisen kerran olit joko Nasijarvi- tai Pyhajarvireitilla?

O Nisijirvireitti

O Pyhéjérvireitti
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2) Ole hyva ja valitse alla olevasta listasta kaikki kohteet, joissa kavit Nasijarvireitilla.
[Teisko
[1Ruovesi
[IMurole
L1Y16jérvi
[IKuru
[1Visuvesi
[Virrat
CIMaénttd
IVilppula
[ITampere
CIMuu, miké?
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3) Ole hyva ja valitse alla olevasta listasta kaikki kohteet, joissa kavit Pyhajarvireitilla.
[1Tampere

[ INokia
[IVesilahti

[ JLempadla

[ IPirkkala
[IKangasala
[IValkeakoski
[JAkaa
[ILaukko
[IVisavuori

CIMuu, miké?

4) Milloin poljit reitilla? (jos olit monta paivaa, niin valitse aloituspaiva)
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5) Montako paivaa vietit reitilla?
O Piiviretki

O 2 pdivad

O 3 pdivii

O 4 paivai

O Muu, miki?

6) Kuinka pitkan matkan kokonaisuudessaan pyorailit? (arvio kilometreissa)

7) Mita kaikkia liilkkumistapoja kaytit reitilla? (Myos matka kotoa reitille ja takaisin)

[ IPolkupyora
[1Sahkopyora

[IHenkil6- tai pakettiauto
[ILinja-auto

[1Juna

[ISisévesilaiva

[ IMoottoripyora

CIMuu, miké?

8) Montako henkilda pyorailyseurueessasi oli?

(O Vain mini itse

O 2
O 3
O 4
05
O 6

O 7 tai enemmin, montako?
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9) Mihin seuraavista kaytit rahaa pyorareitilla ja paljonko keskimaarin henkil6a kohden (mikali
maksoit useamman henkilon kuluja)? Mikali et kayttanyt rahaa, ole hyva ja merkitse 0.

Majoittuminen (hotellit, b&b ym.)

Ravintolat ja kahvilat

Ostokset ja elintarvikkeet

Pyoraan ja/tai pyorailyyn liittyvat ostokset tai vuokramaksut

Muu liikkkuminen (esim. julkinen liikenne, taksit, sisdvesilaivat, polttoaineet ym.)
Kulttuuripalvelut (esim. museot, teatterit, konsertit ym.)

Hyvinvointi- ja huvipalvelut (esim. kylpylat, huvipuistot, saunat ym.)

Muu rahankaytto

10) Ole hyva ja nimea kolme parasta kohdetta matkasi varrelta.
Kohde 1

Kohde 2

Kohde 3

11) Mika innosti sinut lahtemaan Pyha- tai Nasi-reitille?

12) Kuinka todennakoisesti aiot pyorailla uudelleen Pyha-Nasi-reiteilla? Asteikolla 0-10, jossa 0 =
erittain epatodenndkdisesti ja 10 = erittain todennakadisesti

O0010203040506070809010

13) Kuinka todennakoisesti suosittelisit polkemaasi reittia ystavillesi tai tuttavillesi? Asteikolla 0-10,
jossa 0 = en suosittelisi missaan tapauksessa ja 10 = suosittelisin varmasti

000 10203040506070809010
14) Asuinpaikkakuntasi? (kuntavalikko)

15) Sukupuolesi?
* % % Euroopan maaseudun
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(O Nainen
O Mies
O Muu

(O En halua sanoa

16) Vapaa sana. Mikali sinulla on reitista tai jostain siihen liittyvasta asiasta palautetta tai
kehitysehdotuksia, voit antaa sen tassa.
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Liite 3. Parhaat kohteet Pyha-Nasi -reiteilla

Parhaat kohteet Nasijarvireitilla

Muroleen kanava

Aunessilta

Tarjanne-laiva

Kuru

Mustalahden satama

Helvetinjarven kansallispuisto

Kessan Baari

Tampere

Teisko

Maisansalo

Kammenniemen uimaranta

Maalaisidylli

Maisemat

Teiskon Viini

Teralahti

Torisevan rotkojarvet

Tuulentien tila

Kapee

Kapeen maalaistiet

Mantta-Vilppula

Niemi-Kapee

Peltomaisemat Teiskossa

Pimeesalmen telakka

Ruoveden satama

Ruovesi

Seitseminen

Serlachius-museot

Teiskon kirkko ja museo (sijaitsevat vierekkain)

Virrat

Harju

Hiedanranta

Highland-karja

Hiljaiset ja rauhalliset tieosuudet

Huoltopiste

Intti-laiva

Kahvila Rantapiika

Kaupin latupohjat

Keijarvi, silla siella ei saa kayttaa motorisoituja kulkuvalineita
* % % Euroopan maaseudun
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19,1 %
7,9 %
4,5 %
3,9%
3,4%
2,8%
2,8%
2,8%
2,8%
2,2%
1,7%
1,7%
1,7%
1,7%
1,7%
1,7%
1,7%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
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Kirpputori Viimeinen oljenkorsi
Koko retki ndahtavyyksineen
Koljonselka

Kuru-Murole osuus
Kuvataideviikot Pekilossa
Laivamatka

Lehmanoikeuksien julistus
Maali

Mahdollisuus poiketa Kintulammille
Maisemareitti

Murole kesakahvila

Mantan klubi

Mantan taidemuseot

Nostalgia

Nuorajarven joutsenet
Nasijarven ranta Tampereella (Paasikiventie-Tampella)
Nasijarvi

Pihakirppikset

Pyorareitti sindllaan

Sauna

Teiskon hautausmaa

Teiskon ravirata

Teiskon Viitapohjan mutkikkaat tiet peltojen valissa
Tervalahti

Terdlahden myllyt

Teraskoski

Uimapaikka Teralahdella
Velaatan uimaranta
Viitapohjan uimaranta
Vanrikki Stoolin museoalue
Yl6jarvi

Parhaat kohteet Pyhajarvireitilla

Arboretum
Rajasalmen silta
Pyynikki
Pispala
Tahmela
Laukon kartano
Pirkkala
* % % Euroopan maaseudun
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57
31
22
17
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0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %

14,43 %
7,85 %
5,57 %
4,30 %
3,54 %
3,29 %
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Rajasalmen kahvila 8 2,03 %
Villila-Pitkdaniemi -rantapolku 8 2,03 %
Laukontori 7 1,77 %
Kahvila Siiri 6 1,52 %
Pere 6 1,52 %
Pirkkalan rannat 4 1,01 %
Pyynikin nakotorni 4 1,01 %
Turrin uimaranta 4 1,01 %
Uittotunnelin kahvila 4 1,01 %
Vehoniemen automuseo 4 1,01 %
Vehoniemi 4 1,01 %
Vesilahti 4 1,01 %
Harmala 3 0,76 %
Kurpitsatalo 3 0,76 %
Lempaala 3 0,76 %
Pirkkalan "maaseutu" 3 0,76 %
Pyynikin uimaranta 3 0,76 %
Raholan rannat 3 0,76 %
Varala 3 0,76 %
Visavuori 3 0,76 %
Ahtialanjarven lintutorni 2 0,51 %
Haiharan kartano 2 0,51 %
Kahvila Arboretum 2 0,51 %
Koko reitti 2 0,51 %
Koti 2 0,51 %
Mustavuori 2 0,51 %
Nokia 2 0,51 %
Pitkdniemi 2 0,51 %
Pizzeria Makasiini 2 0,51 %
Palkaneen rauniokirkko 2 0,51%
Reippi 2 0,51 %
Siuron Koskibaari 2 0,51%
Uimaranta 2 0,51%
Vaihmalanhovi 2 0,51 %
Valkeakosken koskialue 2 0,51 %
Viiala 2 0,51 %
Aittakahvila Vesilahdessa 1 0,25%
Apia Valkeakoski 1 0,25%
Eteldpuisto 1 0,25%
Haikan lava 1 0,25%
Haka food cafe 1 0,25 %
Hakafood Cafe 1 0,25%
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Hakkarin kesateatteri

Harju Pdlkaneelle

Hopeapajukuja Pitkaniemen kohdalla
Harmalan saari

Harmalan uimaranta

Jokiravintola (kulju)

Jarven lahelld olevat kohteet

Jarvi ylipaansa

Kaarilan metsdiset rantatiet

Kahvila Koskenvoima, Vesilahti
Kahvila maen harjalla

Kalkun veneranta

Kangasala

Kangasala - Valkeakoski maisematie
Kangasalan tori

Kauniit jarvimaisemat

Kotipizza Partola

Kujakolli

Laiturilla tauko mistd ajetaan Mustavuoren jalkeen tunnelia pitkin

hiekkatieta kohti Pirkkalaa
Laivamatka
Lammasaitaus hopeapajukujalla ja rantaniityt
Lempaalan kanava
Lempaalan liikennepuisto
Lempaalan vanha kirkko
Lempaalassa oleva grilli
Lentokoneen laskeutumislevitys pirkkalan metsissa
Liuksiala
Liuksialan kappeli
Loukonlahden uimaranta
Luttunen
Maalaismaisemat matkan varrella
Maisemat Pirkkalassa
Maston maki
Minigolf
Mobilia
Mobilia
Munkkikahvit aamulla Laukontorilla ennen paatin laht6a
Myllyranta Lempadaldssa
Narva
Nokia Pitkaniemen pyoratie
Nokian hautausmaa
* % % Euroopan maaseudun
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0,25 %
0,25 %
0,25 %
0,25 %
0,25 %
0,25 %
0,25 %
0,25 %
0,25 %
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0,25 %
0,25 %
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0,25 %
0,25 %
0,25 %
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Nokian kirkko
Nokian rantamaastot

Nokian suunnalla metsdinen pyoratie, jossa on kivaa kasvustoa

Nokian virta
Pepper Bar & Restaurant

Pieni uimaranta Lempaalan ja Pirkkalan rajamailla

Pirkanmaan kasityoldispanimo
Pirkkala reipin uimaranta
Pirkkalan omakotitaloalue
Pirkkalan rannassa meneva tie
Pirkkalan uimarannat
Pirunlinnan alue
Pispala-Pyynikki

Pispalan Pulteri

Pitkdaniemen pyoratie

Puiden muodostama katos polun ylla
Pusikot Nokialla ja Tampereella
Pyhajarven maisemareitin hienot reitit
Pyhajarvi

Pyynikin Brewhouse, Tampere
Pyynikin munkkikahvila
Pyoraily pikkuteita pitkin
Pyorailyseura
Pdlkane-Kangasala -maisematie
Raholan metsa

Rajasalmi

Rantamaisemat

Rantaperkion uimaranta
Rantapolut

Rantaraitti

Rantatie yleensa

Ratinan rantabulevardi (rikkaiden ranta)

Rautialantien historiallinen opasreitti
Ravintola Milla Makia

Rosendahl

Sionkyla

Sisdvesipaatin kulkureitti

Siuro

Sorva

Saijan uimaranta

Sdijaan lampaat

Sarkanniemi

* % % Euroopan maaseudun
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Saaksmaki Silta 1 0,25 %
Tammela 1 0,25%
Tammelantori 1 0,25%
Tampereen pieni Pyhdjarvikierros kokonaisuutena 1 0,25 %
Terhin kioski 1 0,25%
Tie yleensa 1 0,25 %
Tohlopin ranta 1 0,25 %
Tottijarven kirkko 1 0,25 %
Treeline 1 0,25%
Tuhnuvuori 1 0,25%
Tunnelikahvila 1 0,25%
Typyn uimaranta Lempaala 1 0,25 %
Ty6paikka Tullintorin laidalla 1 0,25 %
Uittotunneli 1 0,25%
Vaakkolammin alue 1 0,25%
Valkeakoski 1 0,25%
Vesaniemen uimaranta 1 0,25%
Vesilahden Kirkkolahti 1 0,25%
Vesilahden luonto 1 0,25%
Vesilahden pizzeria 1 0,25%
Vesilahdentie 1 0,25%
Villa Hakkari 1 0,25%
Ylipdataan luonto 1 0,25 %
Yrjolan tila 1 0,25 %
* % % Euroopan maaseudun
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